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CENA ANUAL DE ECONOMISTAS
El Colegio de Economistas celebró el pasado 19 de ju-
nio su tradicional Cena Anual de Economistas en los sa-
lones de Promenade, en una agradable velada marcada 
por el compañerismo, el reencuentro y la convivencia 
entre profesionales de la economía. El encuentro reunió 
a numerosos colegiados, representantes institucionales 
y amigos de la profesión, consolidándose una vez más 
como una de las citas más destacadas de los Econo-
mistas Murcianos.

Homenaje a José Luján con el Ecónomo 
Institucional

Durante la velada, Ramón Madrid, hizo entrega del 
Ecónomo Institucional del Colegio a José Luján, rec-
tor de la Universidad de Murcia hasta el pasado mes 
de mayo, en reconocimiento a una trayectoria marcada 
por la excelencia académica, la defensa de la educa-
ción superior y la estrecha colaboración mantenida con 
la institución colegial en beneficio de los futuros profe-
sionales y de la sociedad murciana.

La Cena Anual contó asimismo con una destacada 
presencia de representantes institucionales. Entre los 
asistentes se encontraban la consejera de Economía, 
Hacienda, Fondos Europeos y Transformación Digital, 
Marisa López Aragón, quien 
trasladó el saludo del pre-
sidente de la Comunidad 
Autónoma, Fernando Ló-
pez Miras, así como el con-
sejero de Empresa, Empleo 
y Economía Social, Luis Al-
berto Marín.

Su presencia puso de ma-
nifiesto la estrecha relación 
existente entre las admi-
nistraciones públicas y el 
colectivo profesional de 
economistas, cuyo papel 
resulta fundamental para 
afrontar los retos económi-
cos y sociales de la Región.

Como es tradición en esta 
celebración, se procedió a 
la entrega de los Ecóno-
mos de Plata y Bronce a 
los colegiados que han 
cumplido 25 y 15 años 
de colegiación, respecti-
vamente. Este reconoci-
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miento simboliza 
el agradecimien-
to del Colegio 
por su fidelidad, 
compromiso y 
contribución al 
prestigio de la 
profesión a lo lar-
go de los años.

La Cena Anual de Economistas 2026 volvió a conver-
tirse en un espacio de encuentro, reconocimiento y 
celebración, reflejando la fortaleza y cohesión de una 
profesión comprometida con el desarrollo económico 
y social de nuestra Región.
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ACTO DE ENTREGA DE CERTIFICADOS Y PREMIOS 
| 4º TORNEO DE DEBATE ECONÓMICO Y 6º 
CONCURSO AUDIOVISUAL SOBRE EDUCACIÓN 
FINANCIERA – FASE REGIONAL 2026
Acto celebrado el pasado 25 de febrero en el Centro 
Cultural Las Claras. Fundación Caixabank

El Colegio de Economistas de la Región de Murcia ce-
lebró la entrega de premios del 4º Torneo de Debate 
Económico y del 6º Concurso Audiovisual de Educa-
ción Financiera, iniciativas que fomentan la educación 
financiera y el pensamiento crítico entre los jóvenes.

El acto contó con la participación del consejero de 
Educación y Formación Profesional, Víctor Marín, y del 
decano del Colegio de Economistas, Ramón Madrid, 
quienes hicieron entrega de los galardones a los cen-
tros ganadores: el Colegio Santa Joaquina de Vedru-
na-Carmelitas de Cartagena, vencedor del torneo de 
debate, y el CES Samaniego de Alcantarilla, ganador 
del concurso audiovisual.

Durante su intervención, Ramón Madrid agradeció el 
apoyo de CaixaBank, patrocinador del torneo, así como 
la colaboración del jurado, los centros educativos y el 
profesorado, cuya implicación destacó como esencial 
para el éxito de la iniciativa. Por su parte, Víctor Marín 
felicitó a los estudiantes por el elevado nivel demostra-
do al abordar un tema de plena actualidad: la utilización 
del dinero digital frente al efectivo.

Bajo el lema «¿Es la utilización del dinero digital más 
eficiente y responsable que el dinero efectivo?», los 
participantes demostraron una gran capacidad de aná-

lisis, argumentación y comunicación. El jurado, integra-
do por economistas y representantes de UCAM Club 
de Debate y Aeternum Club de Debate, destacó la cali-
dad de los trabajos y la dificultad de la deliberación final.

Los equipos ganadores representaron posteriormente 
a la Región de Murcia en la fase nacional celebrada en 
Madrid, consolidando una iniciativa que se ha converti-
do en referencia para impulsar la educación financiera 
y las habilidades comunicativas entre los estudiantes.

Ambos concursos están organizados por el Colegio de 
Economistas de la Región de Murcia, con la colabora-
ción del Consejo General de Economistas de España.
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JUNTA GENERAL ORDINARIA
El pasado 26 de marzo de 2026 se celebró, en el Hotel 
Rincón de Pepe de Murcia, la Junta General Ordinaria 
del Colegio de Economistas, presidida por el decano, 
Ramón Madrid, junto al secretario general, Alfonso 
Guillamón, y el tesorero, José Ángel Gómez.

Durante la sesión fueron aprobadas por unanimidad 
las Cuentas Anuales correspondientes al ejercicio 
2025. Asimismo, se presentó la Memoria de Activida-
des 2025, que refleja la intensa labor desarrollada por 
la corporación a lo largo del año en ámbitos como la 
formación continua, la representación institucional y el 
apoyo al desarrollo profesional de los colegiados.

Como acto complementario, tuvo lugar la entrega de 
los Premios Anuales del Colegio de Economistas 
“Economía y Empresa”, destinados a reconocer los 
mejores expedientes académicos de estudiantes de la 
Universidad de Murcia (UMU), la Universidad Politéc-
nica de Cartagena (UPCT) y la Universidad Católica 
San Antonio de Murcia (UCAM). Los galardones se 
conceden en las categorías de Fin de Grado y Trabajo 
Fin de Grado (TFG).

En el acto de entrega participaron, junto al decano del 
Colegio, el consejero de Medio Ambiente, Universida-
des, Investigación y Mar Menor de la Región de Mur-

4º TORNEO DE DEBATE ECONOMICO

•	 CES SAMANIEGO. Alcantarilla 	
•	 COLEGIO MARISTAS LA SAGRADA FAMILIA. 

Cartagena	
•	 COLEGIO SANTA JOAQUINA DE VEDRUNA 

CARMELITAS. Cartagena	
•	 IES CAÑADA DE LAS ERAS. Molina de Segura
•	 IES FLORIDABLANCA. Murcia	

•	 IES GERARDO MOLINA. Torre-Pacheco 	
•	 IES LA FLOTA. Murcia	
•	 IES SAAVEDRA FAJARDO. Murcia	
•	 IES SALVADOR SANDOVAL. Las Torres de Coti-

llas	

6º CONCURSO AUDIOVISUAL DE EDUCACIÓN 
FINANCIERA

•	 CES SAMANIEGO. Alcantarilla	
•	 COLEGIO MIRALMONTE. Cartagena	
•	 COLEGIO SAN AGUSTIN. Fuente Álamo	
•	 IES CAÑADA DE LAS ERAS. Molina de Segura	

IES DIEGO TORTOSA. Cieza	
•	 IES FLORIDABLANCA. Murcia	
•	 IES GERARDO MOLINA. Torre-Pacheco	
•	 IES LA FLOTA. Murcia	
•	 IES PEDRO PEÑALVER. El Algar-Cartagena	

IES POETA SANCHEZ BAUTISTA. Llano de Brujas	
IES RIBERA DE LOS MOLINOS. Mula	

•	 IES SAAVEDRA FAJARDO. Murcia	

CENTROS EDUCATIVOS PARTICIPANTES EN LA FASE REGIONAL 2025
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cia, Juan María Vázquez; el decano de la Facultad de 
Economía y Empresa de la UMU, Pedro Jesús Cuesta; 
el decano de la Facultad de Ciencias de la Empresa de 
la UPCT, Ángel Rafael Martínez; y la secretaria acadé-
mica de la Universidad Católica San Antonio UCAM, 
Isabel Ros, además de profesores y tutores de los tra-
bajos distinguidos. La jornada reunió a una destacada 
representación de los ámbitos económico, empresarial, 
institucional y universitario de la Región de Murcia, po-
niendo de manifiesto el compromiso compartido con 

la excelencia académica, la formación de talento y el 
fortalecimiento de los vínculos entre la universidad, la 
empresa y la sociedad.

Estos premios reconocen la excelencia académica y el 
esfuerzo de los estudiantes, al tiempo que ponen de 
manifiesto la estrecha colaboración entre el Colegio de 
Economistas y las universidades de la Región de Mur-
cia. Una alianza que tiene como objetivo impulsar el 
talento, la formación y la innovación, elementos esen-

ciales para fortalecer la competitividad y 
contribuir al desarrollo económico y social 
de nuestro entorno.
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Presentado el 38º informe del Barómetro, correspon-
diente al segundo semestre de 2025, que recopila in-
formación clave para el seguimiento de la situación 
económica. Participa el Decano del Colegio de Inge-
nieros Industriales, Marcos Mateos.

El origen y gestión del “gran apagón”, el cierre progre-
sivo de todas las centrales nucleares en los próximos 10 
años o el desarrollo de las energías renovables han re-
activado el debate sobre el modelo energético español 
y las políticas de transición energética, y justifican que 
se dedique el apartado referido a los “Temas de actua-
lidad” a la transición energética en España.

En opinión de una mayoría de economistas, la “Mayor 
eficiencia energética”, el “Marco regulatorio estable” y 
la “Seguridad y autonomía energética”, son los tres fac-

tores más relevantes a la hora de abordar la transición 
energética en España.

El informe fue presentado el 4 de febrero de 2026 en 
la sede del Colegio.

SERVICIO DE ESTUDIOS ECONÓMICOS
BARÓMETRO DEL COLEGIO

Informe 
Pyme Fami-
liar 2025. 
Situación 
empresarial y 
crecimiento.

Documento 10.  “Predicciones Económicas en el Bienio 2025-2027 de la Región de Murcia

Presentado en comunicado de prensa el 27 de enero de 2026, el equipo de trabajo compuesto 
por José Daniel Buendía Azorín (Coordinador de la Red Hispalink en la Región), Miguel Este-
ban Yago y José Carlos Sánchez de la Vega, todos ellos profesores de la UMU.

“Informe semestral nº 
10. “Observatorio Fi-
nanciero de la Región 
de Murcia. En detalle: 
La Política Monetaria 
del Banco Central Euro-
peo en un contexto de 
incertidumbre”

CÁTEDRA DE COMPETITIVIDAD ECONOMISTAS REGIÓN DE MURCIA
Publicaciones
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EL COLEGIO PRESENTE EN LA SOCIEDAD

Ponentes
Jordi Aleixandre Rovira
Criminólogo especializado en Hacking Ético y Privacidad de
Datos. Consultor técnico de Ciberseguridad en S2GRUPO

17 de marzo de 2026 | 10,00h. 
(duración aproximada 1hora)

Online: Plataforma Zoom

Organizan:

XI CICLO

CHARLAS DE 
EDUCACIÓN 
FINANCIERA

Charla 4. Ciberseguridad

Ignacio Fernández Selva
Técnico en Seguridad Conductual en S2GRUPO

Comidas solidarias Economistas – Caritas, Escuela de Hoste-
lería. Enero–marzo, 2026

10º Congreso Profesional del Mediterráneo. “Insolvencia 
y Sociedades”. Organizado en colaboración con los Colegios de 
Economistas y Abogados de Alicante, Castellón, Murcia y Valen-
cia. Febrero, 2026

XI Ciclo Charlas de Educación Financiera. XI Ciclo Economía y Cine. Febrero, abril, 2026

UMU. Festividad Santo Tomás de Aquino. Asiste: Francisco 
J. Fuentes. Enero, 2026
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Jornada Informativa “Punto de Información 
Catastras”. Nuevo servicio del Colegio. Partici-
pan: Remedios Gálvez y Marcos Antón. Marzo, 
2026

Encuentros Estrella con Caja Rural 
Regional “Economía con propósito”. 
Participan: Ramón Madrid y Patricio 
Rosas. Febrero/marzo, 2026

Desayunos Murcia Diario.  
Febrero, mayo, 2026

Presentación Convocatoria Ayudas INFO “Cheque Financia de innovación para la mejora de la salud financiera de las empresas 
Fundación Isaac Peral “Jornana Activos Intangibles”. Asiste: Ramón Madrid, Francisco J. Fuentes, Alfonso Guillamón y Carmen 
Corchón. Marzo, 2026
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Ayuntamiento de Murcia. Reunión del Consejo Territorial de 
Empleo y Desarrollo Local. Asiste: Ramón Madrid. Marzo, 2026

UMU. Charla Delegación de Alumnos. Participan: Patricio Ro-
sas, Alfonso Guillamón, Remedios Gálvez. Marzo, junio, 2026

CARM-INFO. Desayuno con la encargada de Negocios de la 
Embajadora de Polonia en España, Dª Monika Krzepkowska. 
Asiste: Ramón Madrid. Marzo, 2026

UMU. XVII Olimpiadas de Economía y Empresa. Rectorado. 
Recepcion del equipo de estudiantes Murcianos que ha ob-
tenido el Tercer Premio por Equipos en la Olimpiada Nacio-
nal de Economía. Participa: Ramón Madrid. Marzo, junio, 2026

Fundación Isaac Peral “Jornana Activos Intangibles”. Asiste: 
Ramón Madrid. Marzo, 2026
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Jornada Expansión Región de 
Murcia. Asiste: Ramón Madrid. 
Abril, 2026

AEDAF. Jornadas Tributarias de la Región de Murcia. Participa: 
Ramón Madrid. Mayo, 2026

CGE. Encuentro de Jóvenes Economistas en Valencia. 
Participa: Daniela Meseguer. Abril, 2026

ESCUELA DE ECONOMIA. Jornada Monográfica – Economistas Contables. Marzo, 2026

V Torneo Inter Colegios Profesionales. Abril, 2026
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AMEFMUR. III Gala de Empresas Famiares con Historia. Asiste: 
Ramón Madrid. Junio, 2026

CARM. Presentación Libro 40 Anos de Autonomia en la Re-
gión de Murcia. Volumen 3: Políticas Públicas. Asiste: Ramón 
Madrid. Junio 2026

Ayuntamiento de Murcia. Simposio EUWIGEN. Asiste: Ramón 
Madrid. Junio, 2026

Banco de Sabadell “Premios Empresas del Año 2026”. Partici-
pa: Ramón Madrid. Junio, 2026

Cámara de Comercio, Industria y Navegación de Murcia. Noche de la Econo-
mía Murciana. Asiste: Ramón Madrid. Mayo, 2026

Ayuntamiento de Murcia. Toma de Posesión 
nueval Alcaldesa, Rebeca Pérez López. Asiste: 
Ramón Madrid. Mayo, 2026
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ICREF. Reunión con el nuevo Director, D. Daniel Giner Bravo. 
Asisten: Ramón Madrid y Patricio Rosas. Junio, 2026

UMU. Acto de Clausura del Curso 2025/2026 de los Másteres 
Oficiales de la Facultad de Economía y Empresa. Participa: Ra-
món Madrid. Junio, 2026

Real Académia de Legislación y Jurisprudencia de la Región 
de Murcia. Acto de toma de plaza de Académico de número 
de D. Maximiliano Castillo González. Asiste: Ramón Madrid. 
Junio, 2026

Colegio de Economistas de Almería. Celebración del 25 Ani-
versario y Empresa Premio Economía 2026. Asiste: Ramón Ma-
drid y Salvador Marín. Junio, 2026.

Cadena SER Conversa “Lorca y el Guadalentín en la Economía 
Regional. Participa: Ana Millán. Junio, 2026

UMU. Cátedra de RSC “ VIII edición de la ‘Noche de la RSC”. 
Asiste: Ramón Madrid. Junio, 2026
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 PPrreemmiiooss  ““EEccoonnoommííaa  yy  EEmmpprreessaa””  ddeell  
CCoolleeggiioo  ddee  EEccoonnoommiissttaass  ddee  llaa  RReeggiióónn

ddee  MMuurrcciiaa..  EEddiicciióónn  2200  25

RReessuummeenn  ddee  llooss  TTFFGG  pprreemmiiaaddooss  

CATEGORÍA PREMIO TRABAJO FIN DE GRADO

Ayuntamiento de Murcia. Acto de entrega de Oficial de Honores y Distinciones de la Ciudad de Murcia. Asiste: Ramón Madrid. 
Junio, 2026

Colegio de Economistas de Alicante. Cena de Economistas 
2026. Asiste: Ramón Madrid. Junio, 2026

Centro adscrito a:

Modalidad 360 Learning:
Live Class / Presencial

El 87% de nuestros 
alumnos encuentra 
trabajo el primer año

Másters que no solo
te forman, te transforman

87 % de
empleabilidad
el primer año

Dobles 
titulaciones:  
MBA + Especialización

Convierte tu
talento en impacto

Marketing Digital con Mención 
Inteligencia Artificial Aplicada
Automatización e Inteligencia Artificial 
Aplicada al Marketing
Finanzas, Fintech y Control Estratégico
Inteligencia Artificial y Data Science
International Trade
Logística y Dirección de Operaciones
Business Intelligence and Analytics for 
Business Administration

Gestión de Riesgos en las 
Organizaciones
Recursos Humanos, IA y Talento 
Digital
Dirección de Agronegocios
Executive MBA
International MBA
Asesoría Fiscal

Nuestros másters

Más 
información
T. 968 899 899     

enae.es
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Resumen de los TFG premiados

Premios “Economía y Empresa” del Colegio de Economistas de la Región de Murcia. Edición 2025

Este Trabajo Final de Grado en Economía analiza la 
evolución del nivel de consecución de los Objetivos 
de Desarrollo Sostenible (ODS) de la Agenda 2030, 
así como la existencia de convergencia en su logro 
durante el periodo 2014-2023. La Agenda 2030, 
aprobada por las Naciones Unidas en 2015, consti-
tuye un marco internacional de actuación orientado 
a promover un desarrollo sostenible desde una pers-
pectiva económica, social y ambiental. Sus 17 Obje-
tivos de Desarrollo Sostenible pueden agruparse en 
cinco grandes dimensiones, conocidas como las 5Ps: 
Personas, Planeta, Prosperidad, Paz y Partenariado 
o Alianzas. Por ello, los análisis desarrollados en este 
trabajo se realizan tanto para el conjunto de los ODS 
como para cada una de estas dimensiones.

El estudio surge del interés por evaluar hasta qué 
punto la Agenda 2030 está contribuyendo al pro-
greso de los países y si dicho progreso se está pro-
duciendo de forma equilibrada entre economías con 
diferentes niveles de desarrollo. En este sentido, el 
trabajo pretende responder a dos cuestiones funda-
mentales: por un lado, conocer cuál ha sido la evo-
lución del grado de consecución de los ODS desde 
el inicio de la Agenda y, por otro, comprobar si los 
países que partían de niveles iniciales más reducidos 
han conseguido avanzar más rápidamente que aque-
llos que ya presentaban mejores resultados.

Para el análisis descriptivo se utiliza una base de 
datos sobre el grado de consecución de la Agenda 
2030, de los 17 ODS y de las 5Ps para 193 países, pro-
cedente del Informe de Desarrollo Sostenible 2024 
de las Naciones Unidas. A partir de esta información 
se examina la evolución de los niveles de cumpli-
miento entre 2014 y 2023, tomando como referencia 
el año previo a la puesta en marcha de la Agenda 
2030. Los resultados se presentan tanto para el con-
junto mundial como para los distintos grupos de paí-
ses clasificados según su nivel de renta, siguiendo la 
clasificación del Banco Mundial en países de renta 
baja, media-baja, media-alta y alta. Asimismo, se in-
corpora una referencia específica al caso de España 
y se analiza la relación existente entre el grado de 
cumplimiento de los ODS y la renta per cápita me-
diante diagramas de dispersión que permiten com-
parar la situación inicial y final del periodo estudiado.

Previamente al análisis empírico, el trabajo contex-
tualiza la Agenda 2030 mediante una revisión de 
sus antecedentes y de la evolución del concepto de 
desarrollo sostenible. En este sentido, se presentan 

algunos de los principales hitos que contribuyeron 
a su configuración, como el Informe Brundtland, la 
Declaración de Río o los Objetivos de Desarrollo del 
Milenio, mostrando cómo ha evolucionado la preocu-
pación internacional por compatibilizar crecimiento 
económico, bienestar social y protección medioam-
biental.

En segundo lugar, se desarrolla un análisis economé-
trico de convergencia utilizando técnicas de datos 
de panel. Para ello, la base de datos inicial es depu-
rada, obteniéndose una muestra final de 155 países 
con información suficiente para el periodo analiza-
do. El estudio se fundamenta en la metodología de 
β-convergencia, ampliamente utilizada en la literatura 
económica para analizar procesos de acercamiento 
entre países. Concretamente, se estiman modelos 
de β-convergencia absoluta y β-convergencia condi-
cional para el Índice Global de la Agenda 2030 y para 
cada una de las cinco dimensiones que la integran. 
En el caso de la convergencia condicional, se incor-
poran además variables representativas del nivel de 
desarrollo de los países y una variable ficticia des-
tinada a captar el impacto de la pandemia de CO-
VID-19 sobre la evolución de los ODS.

Finalmente, el trabajo reflexiona sobre los avances 
observados en el cumplimiento de la Agenda 2030 y 
sobre la existencia de procesos de convergencia en-
tre países, aportando evidencia empírica acerca de 
las desigualdades internacionales y de los desafíos 
que aún persisten para alcanzar un desarrollo sos-
tenible más equilibrado e inclusivo a escala global. n

Evolución y convergencia en la 
consecución de los ODS de la Agenda 
2030 a nivel internacional

UMU. TFG ECONOMÍA

Autora: Lidia López Sánchez
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Resumen de los TFG premiados

En los últimos años, la sostenibilidad ha dejado de 
ocupar una posición secundaria en el análisis em-
presarial para convertirse en una dimensión esencial 
en la valoración, financiación y gestión de las com-
pañías. La información financiera tradicional sigue 
siendo imprescindible, pero ya no permite captar 
por sí sola todos los riesgos y oportunidades que 
condicionan la evolución de una empresa. Aspectos 
como el cambio climático, la gestión de los recursos 
naturales, las condiciones laborales, la transparencia, 
la ética corporativa o la calidad del gobierno interno 
influyen cada vez más en la reputación, el acceso a 
financiación y la capacidad de una compañía para 
sostener su modelo de negocio a largo plazo.

Partiendo de esta realidad, el presente Trabajo de Fin 
de Grado analiza la relación entre el desempeño am-
biental, social y de gobernanza de las empresas (me-
dido a través de los denominados ESG Scores) y sus 
resultados financieros. La cuestión central consiste 
en determinar si una mejor calificación ESG puede 
asociarse con un mejor comportamiento económi-
co o si, por el contrario, sostenibilidad y rentabilidad 
mantienen una relación más compleja, que exige un 
análisis prudente y matizado.

El trabajo comienza examinando la evolución de las 
finanzas sostenibles en Europa y España, mostrando 
cómo la sostenibilidad ha pasado de ser una prácti-
ca voluntaria, vinculada principalmente a la respon-
sabilidad social corporativa, a convertirse en un eje 
normativo de creciente relevancia. En este proceso 
destacan iniciativas europeas como la Directiva de 
Información Corporativa sobre Sostenibilidad, la Di-
rectiva de Diligencia Debida, el Reglamento sobre di-
vulgación de información relativa a la sostenibilidad 
en el sector financiero y la Taxonomía europea. Todas 
ellas conforman un marco regulatorio orientado a re-
forzar la transparencia, comparabilidad y fiabilidad 
de la información no financiera.

A continuación, se estudian los principales sistemas 
de información y reporte ESG, entre ellos el Global 
Reporting Initiative, los European Sustainability Re-
porting Standards y los estándares internacionales 
IFRS S1 e IFRS S2. Esta evolución refleja un cambio 
profundo en la concepción de la información em-
presarial: los datos no financieros ya no se presen-
tan como un complemento narrativo, sino como una 
parte sustantiva del análisis corporativo.

Sobre esta base, el trabajo analiza los sistemas de 
calificación ESG, instrumentos que transforman 
la información ambiental, social y de gobernanza 

en puntuaciones comparables. Se examinan cua-
tro modelos de referencia: MSCI ESG Ratings, S&P 
Global ESG Scores, Sustainalytics ESG Risk Ratings 
y el Índice ESG de El Economista. El estudio pone 
de manifiesto que no existe una metodología única 
para medir la sostenibilidad empresarial, ya que cada 
proveedor utiliza criterios, fuentes, ponderaciones y 
escalas distintas. Esta diversidad no elimina la utili-
dad de los ESG Scores, pero sí obliga a interpretarlos 
con cautela.

La aportación principal del trabajo reside en una 
aplicación empírica sobre diez compañías del IBEX-
35: Inditex, Iberdrola, Indra, Amadeus, Ferrovial, Ce-
llnex, Telefónica, Aena, Endesa y ACS. La muestra 
incorpora empresas de sectores diversos, como el 
textil, energético, tecnológico, infraestructuras, te-
lecomunicaciones, transporte y construcción. Para 
cada una de ellas se recopilan datos ESG del periodo 
2022-2024 y se comparan con indicadores financie-
ros como EBITDA, ROE, ROA, valor estimado de la 
empresa mediante múltiplos, ratio de liquidez y ratio 
de endeudamiento. A efectos estadísticos, se utiliza 
como referencia principal el ESG Score de S&P Global 
y se aplica el coeficiente de correlación de Pearson.

Los resultados muestran que la relación entre sos-
tenibilidad y desempeño financiero existe, pero no 
de forma uniforme ni concluyente. Se aprecia una 
correlación positiva moderada entre el ESG Score y 
el EBITDA, lo que puede sugerir que las empresas 
con mejor desempeño ESG tienden a presentar una 
mayor capacidad operativa. Sin embargo, la relación 
con otros indicadores, como el ROE, el ROA o el va-
lor estimado de la empresa, resulta débil o incluso 
negativa. Especialmente significativo es el caso del 
ratio de liquidez, donde se observa una correlación 
negativa, posiblemente vinculada a las inversiones y 
esfuerzos de transformación que determinadas polí-
ticas ESG exigen en el corto plazo.

En definitiva, el trabajo concluye que la sostenibi-
lidad no debe entenderse como una fórmula auto-
mática de rentabilidad inmediata. Un buen desem-
peño ESG puede contribuir a generar valor, reducir 
riesgos, mejorar la reputación y facilitar el acceso a 
financiación, pero sus efectos no siempre se reflejan 
de manera directa en los indicadores financieros tra-
dicionales. Los ESG Scores son herramientas útiles 
para comprender mejor la realidad empresarial con-
temporánea, aunque deben emplearse como parte 
de un análisis más amplio, crítico y contextualizado. 
La sostenibilidad no sustituye al análisis financiero: lo 
amplía, lo complementa y lo enriquece.n

Relación entre el ESG Score y los 
resultados financieros: un análisis 
empírico en empresas del IBEX-35
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La transparencia en la gestión financiera de los par-
tidos políticos constituye un pilar esencial para sos-
tener la confianza ciudadana en la democracia es-
pañola, especialmente en un contexto de creciente 
demanda de rendición de cuentas y prevención de 
la corrupción. En este marco, el presente Trabajo de 
Fin de Grado tiene como objetivo principal evaluar 
la calidad de la información financiera publicada por 
las formaciones políticas con representación parla-
mentaria en España durante el periodo 2019-2022, 
analizando su transparencia contable, cumplimiento 
normativo y estructura de financiación a través de 
tres índices específicos diseñados ad hoc.

El estudio se enmarca en un contexto normativo rele-
vante, constituido principalmente por la Ley Orgánica 
8/2007, de 4 de julio, sobre financiación de los partidos 
políticos; la Ley Orgánica 3/2015, de 30 de marzo, de 
control de la actividad económico-financiera de los par-
tidos políticos; el Plan de Contabilidad Adaptado a las 
Formaciones Políticas (PCAFP 2018); y la Ley 19/2013, 
de 9 de diciembre, de transparencia, acceso a la infor-
mación pública y buen gobierno. Asimismo, el Tribunal 
de Cuentas actúa como órgano externo de fiscalización 
de las cuentas anuales presentadas por los partidos, 
siendo su función garantizar la legalidad y transparen-
cia en la administración de los recursos públicos.

Desde el punto de vista metodológico, se trata de un 
estudio cuantitativo ex post-facto de carácter des-
criptivo. Se diseñó un cuestionario de 68 ítems es-
tructurado en tres dimensiones, a las que correspon-
den otros tantos índices: el Índice de Transparencia 
Contable (ITC), que mide la claridad y exhaustividad 
de la información presentada en los estados financie-
ros (máximo: 32 puntos); el Índice de Cumplimiento 
Normativo (ICN), que evalúa el grado de adecuación 
a los requisitos legales establecidos por la normativa 
vigente (máximo: 40 puntos); y el Índice de Depen-
dencia Financiera (IDF), que analiza la concentración 
de las fuentes de ingresos de las formaciones políti-
cas (máximo: 30 puntos). La muestra estuvo com-
puesta por 9 partidos políticos con representación 
parlamentaria en las elecciones generales de 2016, 
2019 y/o 2023, obteniéndose un total de 35 observa-
ciones tras ajustar por disponibilidad de información.

Los resultados del análisis estadístico descriptivo 
revelan un nivel moderado de calidad de la infor-
mación financiera. En cuanto al ITC, la media obte-
nida fue de 21,1 puntos sobre 32 (desviación típica: 
4,856), situándose el 71% de las observaciones en el 
nivel bajo, lo que evidencia deficiencias generaliza-
das en la presentación detallada y accesible de los 
estados financieros. Los partidos con mayor repre-

sentación parlamentaria, como PSOE y PP, presen-
taron puntuaciones más elevadas, lo que apunta a 
que los recursos disponibles influyen en el esfuerzo 
de divulgación. Para el ICN, la media fue de 25,4 pun-
tos sobre 40 (desviación típica: 7,346), con un 69% 
de observaciones en el nivel medio, lo que refleja un 
cumplimiento parcial de la normativa con omisiones 
relevantes en aspectos como el desglose de présta-
mos o la información sobre el personal de alta direc-
ción. El IDF presentó una media de 16,3 puntos sobre 
30 (desviación típica: 6,063), con una distribución re-
lativamente equilibrada entre los niveles bajo, medio 
y alto, sugiriendo que, aunque la mayoría de los par-
tidos presenta una dependencia moderada, persisten 
casos de concentración elevada en fondos públicos.

El análisis de correlación de Pearson no detectó aso-
ciaciones significativas entre el ITC y los restantes 
índices, si bien se constató una correlación positiva 
moderada y estadísticamente significativa entre el 
ICN y el IDF (r = 0,453; p = 0,006). Este hallazgo 
fue confirmado mediante un modelo de regresión li-
neal múltiple (F = 4,132; p = 0,025; R² = 0,205), que 
evidenció un efecto positivo y significativo del ICN 
sobre el IDF (β = 0,374; p = 0,007), mientras que el 
ITC no resultó estadísticamente significativo. Esta re-
lación sugiere que un mayor cumplimiento normati-
vo podría asociarse con una mayor dependencia de 
fondos públicos, posiblemente como consecuencia 
de los costes derivados de las exigencias de rendi-
ción de cuentas establecidas por la Ley 19/2013.

Como principales conclusiones, el estudio pone de ma-
nifiesto la existencia de una brecha clara entre los parti-
dos con mayor implantación parlamentaria y los de me-
nor tamaño en cuanto a transparencia y cumplimiento 
normativo. Asimismo, se constata que la dependencia 
financiera continúa siendo una característica estructural 
del sistema de partidos español, con entre el 71% y el 
83% de los ingresos provenientes de fuentes públicas 
según los datos del Tribunal de Cuentas para el periodo 
2018-2019. Desde el punto de vista académico, la prin-
cipal aportación del trabajo reside en el diseño y apli-
cación de los índices ITC, ICN e IDF como herramien-
tas cuantitativas replicables para evaluar la calidad de 
la información financiera de las formaciones políticas, 
constituyendo un marco metodológico transferible a 
investigaciones futuras con muestras más amplias. En 
suma, los resultados evidencian la necesidad de reforzar 
los mecanismos de control, promover la diversificación 
de las fuentes de financiación y avanzar hacia una ma-
yor accesibilidad y detalle en la divulgación de la infor-
mación financiera de los partidos políticos españoles, 
como condición necesaria para fortalecer la legitimidad 
democrática y la confianza ciudadana. n

Evaluación de la calidad de la información 
financiera publicada por las formaciones 
políticas en España
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Antes de comenzar, quiero aclarar que este estudio 
no se limita solo a IA generativa como Chat Gpt, sino 
que también se incluyen otras herramientas digitales 
similares que operan en un segundo plano. Este tra-
bajo está estructurado en seis partes:

En el primer capítulo, se realiza un abordaje introduc-
torio que incluye la justificación de los objetivos de 
la investigación. La motivación para realizar este tra-
bajo nace de querer comprender cómo estas nuevas 
herramientas digitales están cambiando los hábitos 
de consumo y, a su vez, cómo esto está afectando 
de forma positiva o negativa a las marcas. En cuanto 
a los objetivos, el principal fue analizar el impacto 
de la IA en la intención de compra y en el consumo 
de bienes y servicios. De éste, emanan cuatro obje-
tivos específicos: el primero, identificar la situación 
actual de la digitalización de la economía española. 
El segundo y tercero, son los relativos al análisis y 
relación de patrones de comportamiento de compra 
en los sectores seleccionados, este objetivo es doble 
debido a que estos sectores han sido agrupados en 
dos por similitudes en el tipo de consumo, de esta 
forma: por un lado, electrodomésticos con tecnolo-
gía, por tratarse de decisiones más racionales y por 
otro, se unen las actividades deportivas y de ocio por 
ser decisiones más emocionales o experienciales. El 
cuarto y último objetivo específico es evaluar, en el 
comportamiento: la percepción, uso y aceptación de 
las tecnologías digitales y de la IA en función de va-
riables sociodemográficas.

La metodología utilizada es cuantitativa y se basa 
en fuentes tanto secundarias como primarias. Las di-
ferentes fuentes empleadas, que se encuentran en 
el tercer capítulo, incluyen informes y documentos 
oficiales elaborados por organismos nacionales e 
internacionales como una encuesta del INE 2023, el 
índice Desi 2022 y la Agenda España Digital 2026. 
Para analizar los objetivos específicos dos y tres de 
los sectores concretos seleccionados, se ha utilizado 
el Estudio sobre Consumo Cetelem 2024, con datos 
representativos de 2.200 personas. Finalmente, para 
estudiar el último objetivo, se ha diseñado una en-
cuesta de elaboración propia, con 21 ítems en total, 
aplicada a una muestra de 120 personas, vía online 
y estructurada en cuatro bloques: en primer lugar, 
por cinco preguntas clasificatorias de doble o triple 
respuesta cerrada, salvo la edad, que ha sido abierta. 
Y después por 3 bloques relativos al uso de TIC, Co-
mercio Electrónico e IA, con preguntas cerradas en 
escala tipo Likert, cuyos resultados han sido tratados 

a través del programa de software SPSS de Análisis 
Estadístico de Datos. En definitiva, la combinación 
de todas estas fuentes ha permitido cubrir una doble 
dimensión: tanto la estructural de la digitalización 
empresarial, como la conductual del consumidor.

En los capítulos siguientes, se distinguen dos tipos 
de análisis. En el cuarto capítulo se realizó un análi-
sis documental-descriptivo de los informes oficiales, 
mientras que en el quinto capítulo se llevó a cabo un 
análisis empírico-exploratorio de la encuesta propia 
que incluyó tres partes: en primer lugar, un estudio 
de dimensionalidad y fiabilidad mediante la Prueba 
Alfa de Cronbach y el Análisis Factorial Exploratorio 
(AFE) para agrupar los ítems de las escalas com-
puestas en una o más dimensiones, del cual resulta-
ron cinco: una para la IA y dos tanto para Comercio 
Electrónico como para TIC. A continuación, un aná-
lisis descriptivo de las nuevas variables construidas 
y de las clasificatorias iniciales, para posteriormente 
relacionarlas entre sí. Tras esto, se discuten y compa-
ran los resultados de ambos capítulos identificando 
las coincidencias y diferencias entre los datos oficia-
les y los resultados obtenidos en la encuesta, resul-
tando finalmente la edad y la ocupación, los factores 
más influyentes en el comportamiento del consumi-
dor.

Conforme a lo dispuesto en el capítulo seis, las prin-
cipales conclusiones son: la digitalización de la eco-
nomía española es real, creciente y significativa pero 
su adopción efectiva aún es desigual e incompleta, 
es decir, el potencial existe, pero está desaprovecha-
do por diversos factores como pueden ser: el tipo 
de sector, de producto, el territorio, el tamaño de la 
empresa…y también por barreras tecnológicas de 
formación y de confianza. En este panorama de digi-
talización mixto, el comportamiento del consumidor 
digital es dual y complementario, debido a que cada 
vez usa más las herramientas digitales en sus proce-
sos de compra, pero sin terminar de abandonar del 
todo el canal físico. La IA no impone decisiones, pero 
si moldea el proceso previo de forma silenciosa y 
continua, es decir, el consumidor ya no decide en so-
litario y la IA actúa como un factor invisible pero de-
terminante: personalizando, anticipando y dirigiendo 
nuestras decisiones sin que siempre seamos plena-
mente conscientes de esto. Respecto a esto último, 
cabe precisar que la IA no sustituye la decisión de 
compra, pero si la modula y la condiciona, ayudán-

El comportamiento del consumidor 
español en la era de la Inteligencia 
Artificial

UCAM. TFG EN ADMINISTRACION Y DIRECCION DE EMPRESAS
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donos a decidir, ya sea directamente con respuestas 
o indirectamente a través de recomendaciones en 
webs, aplicaciones o redes sociales.

Este trabajo permite afirmar, que el entorno virtual 
dinámico en el que nos encontramos, que muchas 
veces es impredecible, redefine no solo cómo se 
compra sino también cómo se piensa y se justifica 
cada compra. En lugar de un consumidor libre y ple-
namente informado, emerge una figura que decide 
dentro de un marco previamente configurado, es 

decir, el nuevo consumidor digital es más activo, in-
formado y selectivo, pero también más influenciable, 
por lo que, la clave no esta en rechazar la tecnología 
sino en tomar conciencia de sus límites, riesgos y po-
sibilidades.

Para concluir este resumen quiero decir que, en-
tender esta transformación es esencial tanto para 
las empresas que quieren adaptarse, como para los 
consumidores que desean seguir siendo libres en sus 
decisiones. n
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La Inteligencia Artificial Generativa se ha consoli-
dado como una de las innovaciones tecnológicas 
más relevantes de los últimos años, transformando 
de manera significativa los procesos de creación de 
contenidos en múltiples sectores, especialmente en 
el ámbito del marketing y la publicidad. Herramien-
tas capaces de generar imágenes, textos y otros 
materiales creativos han facilitado la producción 
de contenidos visuales de forma rápida, accesible y 
cada vez más sofisticada. En este contexto, las orga-
nizaciones están incorporando estas tecnologías en 
sus estrategias de comunicación para optimizar re-
cursos, mejorar la personalización de los mensajes y 
aumentar el impacto de sus campañas publicitarias. 
Sin embargo, a pesar de la creciente adopción de 
estas herramientas, todavía existe un conocimiento 
limitado sobre cómo determinadas decisiones rela-
cionadas con su utilización pueden influir en la per-
cepción de los consumidores.

Entre los factores que pueden condicionar el resul-
tado final de los contenidos generados mediante In-
teligencia Artificial destacan la herramienta emplea-
da y la forma en que se redactan las instrucciones o 
prompts. La ingeniería de prompts se ha convertido 
en un elemento esencial para orientar el proceso 
creativo de estas tecnologías, ya que pequeñas va-
riaciones en la redacción pueden generar resultados 
visuales significativamente diferentes. No obstante, 
la mayoría de las investigaciones previas se han cen-
trado en comparar contenidos creados por seres hu-
manos frente a contenidos generados por Inteligen-
cia Artificial, existiendo todavía un vacío en el análisis 
de las diferencias que pueden surgir dentro de las 
propias herramientas de IA y de los distintos tipos de 
prompts utilizados.

Por ello, el objetivo principal de este trabajo con-
siste en analizar cómo influyen diferentes tipos de 
prompts (general, específico y emocional) y distin-
tas herramientas de Inteligencia Artificial Generativa 
(ChatGPT + DALL·E y Stable Diffusion) sobre dos 
variables fundamentales en el ámbito del compor-
tamiento del consumidor: la creatividad percibida y 
la intención de compra ante imágenes publicitarias 
generadas mediante IA.

Para alcanzar este objetivo se llevó a cabo una in-
vestigación de carácter cuantitativo, experimental 
y con diseño intra-sujeto. La muestra estuvo com-
puesta por 50 participantes que evaluaron un total 

de seis imágenes publicitarias generadas mediante 
Inteligencia Artificial, correspondientes a las dis-
tintas combinaciones posibles entre los tres tipos 
de prompts y las dos herramientas seleccionadas. 
Con el fin de minimizar posibles sesgos, las imáge-
nes fueron presentadas de forma aleatoria a cada 
participante. La recogida de información se realizó 
a través de un cuestionario online autoadministra-
do mediante Google Forms, utilizando escalas tipo 
Likert de siete puntos para medir tanto la creatividad 
percibida como la intención de compra. Los datos 
obtenidos fueron analizados mediante diferentes 
técnicas estadísticas, entre ellas ANOVA de medidas 
repetidas, correlaciones de Pearson y pruebas t de 
Student.

Los resultados obtenidos muestran que el tipo de 
prompt utilizado influye significativamente en la per-
cepción de los consumidores. Los prompts emocio-
nales obtuvieron las puntuaciones más elevadas en 
creatividad percibida (M = 4,1 sobre 7), sugiriendo 
una mayor capacidad para generar anuncios consi-
derados originales, llamativos y visualmente atracti-
vos. Por su parte, los prompts específicos alcanzaron 
los niveles más altos de intención de compra (M = 
4,08 sobre 7), indicando una mayor eficacia para es-
timular el interés hacia el producto anunciado. En re-
lación con las herramientas analizadas, las imágenes 
generadas mediante Stable Diffusion fueron percibi-
das como más creativas, mientras que las creadas 
con ChatGPT + DALL·E obtuvieron mejores resulta-
dos en intención de compra.

En conclusión, los resultados evidencian que tanto 
la herramienta de Inteligencia Artificial empleada 
como la estructura del prompt constituyen facto-
res estratégicos capaces de modificar la respuesta 
de los consumidores ante contenidos publicitarios 
generados por IA. Este trabajo contribuye a ampliar 
el conocimiento existente sobre la aplicación de la 
Inteligencia Artificial Generativa en marketing y ofre-
ce implicaciones prácticas para profesionales y or-
ganizaciones interesadas en optimizar la eficacia de 
sus campañas publicitarias mediante el uso de estas 
tecnologías emergentes. n

Impacto del tipo de prompt y la herramienta 
de Inteligencia Artificial en la creatividad 
publicitaria y en la intención de compra
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