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Resumen de los TFG premiados

Premios “Economía y Empresa” del Colegio de Economistas de la Región de Murcia. Edición 2024

El presente trabajo amplía el modelo SIR‑Macro 
desarrollado por Eichenbaum et al. (2021) con el fin 
de evaluar cómo una inversión extraordinaria en sa-
lud, financiada mediante la emisión de deuda públi-
ca, modifica simultáneamente la evolución de la pan-
demia de COVID‑19 y la trayectoria macroeconómica 
de una economía cerrada del tipo Ciclos Económicos 
Reales (CER). Para ello se introduce un nuevo estado 
de capital público –el stock de infraestructura sanita-
ria– que engloba la adquisición de tests de diagnós-
tico, mascarillas, respiradores, camas UCI adicionales 
y la construcción de hospitales de campaña. Dicho 
stock reduce endógenamente la probabilidad de 
contagio durante las actividades de consumo, traba-
jo y en los encuentros aleatorios, a través de funcio-
nes logísticas cuyo parámetro clave es la intensidad 
de la inversión sanitaria.

La financiación de esta infraestructura se instrumen-
ta con bonos del Estado suscritos por los propios 
hogares. Con el objeto de preservar la sostenibilidad 
intertemporal, el gobierno aplica una regla fiscal a la 
Sims (2017): cuando la deuda supera su valor esta-
cionario, incrementa un impuesto distorsionador so-
bre las rentas del trabajo. De esta forma, el modelo 
permite cuantificar el clásico trade‑off entre salud y 
economía: un gasto sanitario elevado salva vidas y 
suaviza la caída de la demanda, pero genera déficits, 
eleva la deuda y retrasa la recuperación del consumo 
vía mayores impuestos futuros.

En el plano metodológico, primero se caracteriza el 
equilibrio competitivo pre‑pandemia de un modelo 
CER con mercado de bonos. Sobre ese punto se 
superpone un bloque epidemiológico SIR con cua-
tro grupos (susceptibles, infectados, recuperados y 
fallecidos). El gobierno decide la senda de inversión 
en salud resolviendo un problema de Ramsey: maxi-
miza el bienestar social sujeto a las restricciones del 
modelo, a los costes de instalación del capital sani-
tario y a la dinámica de la deuda. El algoritmo BFGS 
aproxima la solución y el método de Newton resuel-
ve, en cada iteración, el sistema no lineal que vincula 
decisiones económicas y propagación vírica.

Los parámetros sanitarios y macroeconómicos se 
calibran a la economía española: se parte de un 
shock zoonótico inicial que infecta al 0,1% de la 
población y se simulan 200 semanas. Sin inversión 
sanitaria, el pico de infectados alcanza el 4,7% de la 
población en la semana 33, la mitad de la población 
contrae el virus a lo largo del periodo y fallece el 

0,4%. El consumo agregado cae un 17,6% y las horas 
trabajadas se desploman en magnitud similar. Cuan-
do el planificador social ejecuta la senda óptima de 
gasto en salud, la inversión equivale al 10‑10,5% del 
PIB semanal durante las primeras 18 semanas y se 
financia íntegramente con deuda. El stock sanitario 
resultante recorta en un 94% las probabilidades de 
contagio respecto al escenario base. Como conse-
cuencia, el máximo de infectados se reduce al 0,5 
% de la población y la fracción total de contagiados 
se limita al 12,6%. Las muertes caen de 192 000 a 
tan solo 31 000 personas, lo que implica salvar unas  
160 000 vidas.

El impacto económico también mejora, aunque per-
siste un coste fiscal. En el corto plazo el consumo 
solo retrocede un 11 %, casi siete puntos menos que 
sin gasto sanitario, y la recesión sector real concluye 
antes. No obstante, la deuda pública llega a situar-
se un 12 % por encima de su valor de referencia y 
el impuesto sobre el trabajo alcanza temporalmente 
el 10,8 %. El ajuste fiscal necesario prolonga la recu-
peración: el consumo retorna a su nuevo estado es-
tacionario (0,4 % inferior al inicial por la menor po-
blación y el impuesto permanente del 0,45 %) varias 
semanas después, y la deuda tarda 64 semanas en 
estabilizarse. El ejercicio demuestra que la inversión 
dirigida a reforzar el sistema de salud constituye una 
herramienta eficaz para aplanar la curva epidemioló-
gica y minimizar la destrucción de bienestar, siempre 
que se anticipe a la expansión del virus. Sin embargo, 
sus beneficios sanitarios vienen acompañados de 
un aumento cuantificable de la carga fiscal futura. El 
modelo cuantifica de manera transparente ese dile-
ma y ofrece una regla práctica: un programa inver-
sor temprano, fraccionado para sortear los costes de 
instalación, salva numerosas vidas a un coste macro-
económico y financiero manejable.

Finalmente, el trabajo subraya tres líneas de investi-
gación abiertas:

(i)	 derivar empíricamente la relación entre gasto 
sanitario y probabilidades de contagio;

(ii)	diferenciar los componentes del stock sanitario 
(testeo, UCI, personal) para evaluar su eficiencia 
marginal;

(iii)	incorporar confinamientos, vacunación o aper-
tura exterior para capturar con mayor fidelidad 
la gestión de futuras pandemias. En conjunto, la 
extensión propuesta devuelve una imagen nítida 
del papel contracíclico —y vital— de la inversión 
pública en salud ante crisis epidemiológicas. n

Inversión en salud financiada 
con deuda pública en un modelo 
SIR-Macro

UMU. TFG ECONOMÍA

Autor: Edward-David Roth



CATEGORÍA PREMIO TRABAJO FIN DE GRADO

Resumen de los TFG premiados

Este estudio analiza la distribución espacial de los 
alojamientos ofertados a través de Airbnb en Málaga 
y Palma de Mallorca durante el año 2023, desde una 
perspectiva geográfica y a escala censal. El objetivo 
principal es identificar los patrones de concentración 
y los factores que explican la presencia de estos alo-
jamientos turísticos en cada ciudad, especialmente 
tras el impacto de la pandemia de COVID, que trans-
formó la dinámica del turismo en España.

Se parte del modelo de negocio que representa Air-
bnb: una plataforma digital que combina elementos 
del alquiler tradicional con los servicios hoteleros, 
ofreciendo a los anfitriones una fuente de ingresos 
adicional y a los turistas una opción de alojamiento 
más flexible y, en general, más económica. No obs-
tante, esta actividad también ha generado externa-
lidades negativas, como la subida de los precios del 
alquiler residencial, la gentrificación y problemas de 
convivencia vecinal. En este contexto, resulta fun-
damental estudiar su comportamiento espacial, es-
pecialmente en ciudades turísticas como Málaga y 
Palma, que atraen a millones de visitantes cada año. 
Cabe destacar que Palma aprobó en 2021 una nor-
mativa que restringe la ubicación de viviendas turís-
ticas a determinadas zonas, lo que permite comparar 
los efectos de dicha regulación frente al crecimiento 
más libre que se ha producido en Málaga.

El análisis se basa en datos procedentes del Insti-
tuto Nacional de Estadística (INE), Inside Airbnb y 
OpenStreetMap. Dado que no existían datos a nivel 
censal de forma directa, se elaboró una base de da-
tos georreferenciada mediante la herramienta de 
software RStudio, permitiendo contabilizar el nú-
mero de alojamientos por sección censal y generar 
un conjunto de variables explicativas clasificadas en 
cuatro grupos: espaciales, demográficas, socioeco-
nómicas y culturales. Desde el punto de vista me-
todológico, se aplican dos técnicas clave. En primer 
lugar, se emplea el estadístico de autocorrelación es-
pacial de Moran (Moran’s I) para detectar patrones 
de concentración de los alojamientos en el espacio 
urbano y su similitud con las secciones censales ad-
yacentes. En segundo lugar, se desarrolla un modelo 
de regresión binomial negativo para identificar los 
factores determinantes en la distribución espacial 
del número de alojamientos por sección censal.

Los resultados muestran que en ambas ciudades los 
alojamientos de Airbnb tienden a concentrarse en las 
zonas centrales. En Palma, además del centro, tam-

bién destacan zonas como el puerto y el sureste de la 
ciudad, probablemente influenciadas por la normati-
va que delimita las áreas permitidas para el alquiler 
turístico. A nivel global, se observa que la mayoría de 
las secciones censales no presentan autocorrelación 
espacial significativa al 5%, aunque existen focos de 
concentración positivos en las zonas más céntricas 
de ambas ciudades, rodeadas por secciones cen-
sales que también presentan una alta densidad de 
alojamientos. En comparación con un estudio previo 
al COVID de 2019 realizado por Garha, se produce 
un aumento en la concentración de alojamientos 
en el centro de Málaga, probablemente debido a la 
ausencia de restricciones normativas. Asimismo, se 
identifican diferencias importantes en las variables 
significativas tras estos cuatro años, a causa de los 
efectos económicos y sociales derivados de la pan-
demia y su posterior recuperación. En cuanto al mo-
delo de regresión binomial negativo, se identifican 
variables comunes con impacto positivo en ambas 
ciudades como la renta media por hogar, el número 
de residencias no principales, los apartamentos en 
alquiler y la proporción de inmigrantes procedentes 
de países con alto índice de desarrollo humano. Por 
el contrario, la densidad de población y el número 
de hogares unipersonales tienen un efecto negativo. 
Respecto a la variable distancia al centro también 
muestra efectos distintos: en Málaga, cuanto más 
lejos del centro, menor presencia de Airbnb; mien-
tras que en Palma ocurre lo contrario, posiblemen-
te debido a la regulación mencionada previamente. 
Otras variables con efectos localizados incluyen la 
influencia positiva de los puntos de interés turístico 
en Palma, y del número de residentes nativos y de las 
zonas de costa en Málaga. En cambio, la proporción 
de población con estudios universitarios mostró una 
relación negativa.

En conclusión, este estudio permite comprender la 
distribución espacial del fenómeno Airbnb en dos 
ciudades turísticas españolas después de la pande-
mia. Además, al haber sido realizado a nivel censal, 
estos resultados pueden ser de gran utilidad para 
el diseño de estrategias de planificación urbana y 
gestión de turismo. Se abren así nuevas líneas de in-
vestigación, como la incorporación de variables rela-
cionadas con el tipo y tamaño de alojamiento, la evo-
lución temporal o la replicación del análisis en otras 
ciudades y contextos normativos. n

Análisis espacial de los alojamientos de 
Airbnb en Málaga y Palma de Mallorca

UMU. TFG EN ADMINISTRACIÓN Y DIRECCIÓN DE EMPRESAS

Autora: Marina Castell Díaz
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Premios “Economía y Empresa” del Colegio de Economistas de la Región de Murcia. Edición 2024

El objetivo de este trabajo fue analizar la situación 
actual y futura de Áureo Rural, un complejo rural 
situado en Abarán, inaugurado en 2023, con el fin 
de diseñar estrategias que mejoraran su visibilidad 
y atractivo turístico, tanto a nivel individual como en 
el contexto del Valle de Ricote, una zona emblemá-
tica por su valor natural y cultural. La investigación 
buscó, por tanto, aportar propuestas orientadas a 
posicionar el complejo como referente en turismo 
sostenible en la región, contribuyendo a su desarrollo 
económico y social. Para ello, se partió de un diag-
nóstico exhaustivo de la situación del complejo. El 
análisis combinó fuentes secundarias y un estudio de 
campo basado en una encuesta a potenciales clien-
tes, con el objetivo de identificar oportunidades de 
mejora y reforzar la propuesta de valor del complejo. 
De este modo, se articuló una estrategia integral que 
contempló la optimización de los recursos existen-
tes, el diseño de nuevos servicios y experiencias, y la 
implementación de acciones de marketing orienta-
das a segmentos específicos del mercado.

Desde el punto de vista metodológico, el trabajo in-
cluyó un análisis externo que abarcó el estudio del 
sector turístico rural, las tendencias del mercado y la 
competencia directa, identificada principalmente en 
los complejos La Tejera y el camping La Fuente. Se 
observó que Áureo Rural presentaba un posiciona-
miento similar al de La Fuente, lo cual hizo necesario 
incorporar factores diferenciadores para reforzar su 
ventaja competitiva. En paralelo, el análisis interno 
permitió detectar áreas de mejora en los servicios ac-
tuales y explorar la incorporación de nuevas activida-
des que aportaran exclusividad a la oferta. El estudio 
de mercado se llevó a cabo mediante un cuestiona-
rio al que respondieron 211 personas. Los resultados 
fueron analizados con el software estadístico Jamovi. 
Esta investigación permitió identificar preferencias y 
expectativas de la demanda, así como segmentos de 
mercado no evidentes en un primer momento, lo que 
facilitó el diseño de estrategias más ajustadas a las 
necesidades del público objetivo. Entre los hallazgos, 
destacó que todas las propuestas de paquetes turís-
ticos presentadas fueron bien valoradas y que no se 
encontraron diferencias significativas en función del 
género o la nacionalidad, lo cual sugirió un amplio 
potencial de aceptación de la oferta.

Uno de los aspectos más relevantes identificados 
fue la disposición a pagar de los clientes. Esta re-
sultó inferior a las tarifas actuales, especialmente en 
las zonas de caravanas, debido a la baja posesión de 

este tipo de vehículos entre el público objetivo. En 
cuanto a las cabañas, se percibió que estaban más 
orientadas a grupos grandes, mientras que las pare-
jas demandaban alojamientos de calidad que fueran 
más accesibles. En consecuencia, se propuso ajustar 
la estrategia de precios o diversificar la oferta con 
nuevas alternativas más asequibles, sin perder la 
esencia del posicionamiento “more for more”. En lo 
que respecta a la notoriedad de marca, se detectó 
un amplio margen de mejora. Se recomendó refor-
zar la comunicación digital mediante una mayor pre-
sencia en redes sociales, la adecuación del mensaje, 
el incremento de la frecuencia de publicaciones y 
la mejora del posicionamiento orgánico a través de 
estrategias SEO. Asimismo, se sugirió actualizar la 
página web, añadir un blog informativo y rediseñar 
el logotipo para hacerlo más memorable. Otras ac-
ciones recomendadas incluyeron la participación en 
ferias turísticas, la incorporación de un servicio de 
transporte (minibús), la creación de nuevas experien-
cias y actividades, y la solicitud activa de reseñas a 
clientes satisfechos, especialmente de los denomina-
dos prosumers.

Una vez realizados los análisis interno y externo, se 
procedió a la elaboración del análisis DAFO, que per-
mitió diagnosticar la situación actual del complejo. 
A partir de este diagnóstico, se desarrolló el análisis 
CAME (Corregir, Afrontar, Mantener y Explotar), el 
cual sirvió como herramienta para definir objetivos 
estratégicos y proponer planes de acción coheren-
tes, específicos y evaluables. De este proceso se de-
rivaron objetivos concretos como la penetración en 
nuevos mercados, la mejora de la comunicación y la 
ampliación de la oferta de servicios. Entre las pro-
puestas más relevantes se encontró la instalación de 
tiendas glamping, que permitirían mantener el po-
sicionamiento premium del complejo ofreciendo al 
mismo tiempo una alternativa más asequible para 
parejas. Esta iniciativa se respaldó con un presupues-
to realista solicitado a una empresa del sector, lo que 
permitió evaluar su viabilidad e impacto.

Finalmente, se diseñó un plan de marketing anual 
ajustado a la situación financiera del complejo, con 
un presupuesto coherente con los recursos disponi-
bles. Todo el planteamiento estratégico se alineó con 
el Objetivo de Desarrollo Sostenible (ODS) nº 8 de la 
Agenda 2030: “Trabajo decente y crecimiento eco-
nómico”. En definitiva, el proyecto buscó fomentar 
un desarrollo turístico sostenible, inclusivo y compe-
titivo en Abarán y el Valle de Ricote. n

Plan de marketing a Áureo Rural Abarán: 
turismo sostenible y experiencias únicas 
en el Valle de Ricote

UMU. TFG MARKETING

Autora: Pilar Carrasco Buitrago
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Resumen de los TFG premiados

“Mobility dynamics during Easter: a data análisis ap-
proach” analiza los patrones de movilidad interna en 
España durante Semana Santa de los años 2022 y 
2023, prestando especial atención a los desplaza-
mientos hacia tres destinos clave en la Región de 
Murcia: Cartagena, Lorca y Murcia. La investigación 
se sustenta en el análisis de grandes volúmenes de 
datos proporcionados por el Ministerio de Transpor-
tes, Movilidad y Agenda Urbana, y aplica herramien-
tas estadísticas.

El objetivo principal del estudio es identificar qué fac-
tores influyen en la elección del destino durante este 
periodo festivo. Variables como edad, renta, provincia 
de origen, género, distancia o actividad en destino 
permiten entender mejor las dinámicas de movilidad, 
especialmente en fechas donde la tradición y la cultu-
ra desempeñan un papel importante. Para ello, se tra-
bajó con datos correspondientes a los días de mayor 
movimiento (miércoles a sábado) de Semana Santa 
en ambos años. Se prepararon las bases de datos, 
eliminando desplazamientos dentro del mismo mu-
nicipio entre otras cosas para generar un conjunto de 
datos estructurado para realizar un análisis riguroso.

Durante el estudio se detectaron patrones claros en 
las variables más relevantes. En cuanto a la distribu-
ción de la renta, los visitantes con ingresos inferiores 
a 10.000 euros anuales fueron los más frecuentes, 
sobre todo si se incluían residentes en la Región de 
Murcia. Al excluir estos, el grupo más numeroso pasó 
a ser el de renta media (10.000–15.000 euros), con 
una clara preferencia por Cartagena. Por su parte, los 
turistas con rentas altas (superiores a 15.000 euros) 
se concentraron especialmente en Cartagena y pro-
cedían en su mayoría de la Comunidad de Madrid. 
Esto refuerza el atractivo de Cartagena como destino 
turístico consolidado para perfiles con mayor capaci-
dad adquisitiva.

Respecto al origen geográfico, Madrid se posicionó 
como la principal provincia emisora de turistas ha-
cia Cartagena, Almería ocupó ese lugar para Lorca, 
y Alicante fue la más representada entre quienes 
eligieron Murcia como destino. Estas tendencias se 
mantuvieron estables en los dos años estudiados, sin 
variaciones relevantes (ninguna superior al 11%), lo 
que sugiere cierta fidelidad en las decisiones de viaje 
y patrones turísticos consolidados. La edad también 
resultó ser un factor significativo. El grupo de edad 
más numeroso entre los viajeros fue el de 45 a 64 
años, lo cual es coherente con una franja de la pobla-
ción con mayor estabilidad económica, disponibilidad 
de tiempo libre y mayor afinidad hacia actividades 

culturales o tradicionales. En contraste, los jóvenes 
de entre 0 y 24 años fueron claramente minoritarios. 
Una posible explicación es que muchos de ellos aún 
no viajan de manera independiente o lo hacen acom-
pañados por sus familias, lo que reduce su visibilidad 
estadística. Sin embargo, esta baja participación juve-
nil en un evento cultural de tanta relevancia como Se-
mana Santa puede interpretarse también como una 
oportunidad estratégica. Fomentar el turismo joven, 
especialmente en su dimensión cultural, permitiría 
fortalecer el vínculo de las nuevas generaciones con 
las tradiciones locales y contribuir a la transmisión del 
patrimonio cultural. Políticas como descuentos para 
jóvenes, actividades educativas vinculadas al turismo 
o acuerdos con centros de estudio podrían ser claves 
para estimular su participación.

Por otra parte, el análisis de la actividad en destino 
confirmó el perfil turístico del periodo analizado. En-
tre el 80% y el 93% de las visitas fueron esporádi-
cas y asociadas al ocio. Las motivaciones laborales 
o académicas fueron muy reducidas, apenas repre-
sentando entre un 2% y un 5% del total. Aunque esto 
es esperable en un contexto festivo, también puede 
ser indicativo de una escasa movilidad profesional in-
terregional. Este dato puede interpretarse como un 
área con margen de mejora. Incentivar la cooperación 
laboral entre regiones, mediante redes de colabora-
ción, eventos profesionales o programas de movili-
dad institucional, contribuiría a una economía más 
conectada, cohesionada y dinámica.

Finalmente, se aplicaron árboles de clasificación para 
prever la elección del destino en función de variables. 
A nivel superficial, se observó que la distancia es el 
factor más determinante: quienes viven más cerca 
tienden a elegir Cartagena. A medida que se profun-
diza el análisis, se evidencian matices adicionales: por 
ejemplo, visitantes con renta alta y distancias cortas 
muestran nuevamente la preferencia por Cartagena, 
mientras que aquellos con renta media y mayor dis-
tancia se decantan por Murcia. Estos modelos predic-
tivos no solo confirman los patrones observados, sino 
que aportan una herramienta útil para anticipar ten-
dencias y planificar estrategias turísticas y de trans-
porte con mayor precisión. La movilidad durante Se-
mana Santa en la Región de Murcia muestra un perfil 
turístico claro, con predominio de visitantes de renta 
media y edad madura. Aunque el contexto festivo li-
mita los desplazamientos laborales, esto abre oportu-
nidades para fomentar tanto la movilidad profesional 
como el turismo cultural juvenil, claves para fortalecer 
la cohesión territorial y preservar las tradiciones. n

Mobility Dynamics during Easter:  
A Data Analysis Approach

UPCT. TFG ADMINISTRACIÓN Y DIRECCIÓN DE EMPRESAS

Autora:  Alesia Shakhalenka
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Propuesta de una cartera de 
inversión en acciones españolas

UCAM. GRADO ADMINISTRACIÓN Y DIRECCIÓN DE EMPRESAS

Autor:  Francisco Manuel Guardiola Camacho

En el ámbito de los mercados financieros, la búsque-
da de opciones de inversión que ofrezcan rentabili-
dad es fundamental para cualquier inversor, pero no 
todos los productos son igual de rentables, ni conlle-
van el mismo riesgo. Es por tanto que, en este estu-
dio se plantea un escenario realista donde los inver-
sores actuales enfrentan desafíos como la inflación 
creciente y la búsqueda de alternativas financieras 
frente a activos tradicionales como bonos del estado 
o depósitos bancarios. En este contexto, la inversión 
en bolsa se establece como una opción atractiva, 
siempre que se conozcan los fundamentos del mer-
cado y se utilicen herramientas de análisis como las 
utilizadas en este estudio.

La metodología del trabajo está basada en la selec-
ción de cuatro empresas españolas que cotizan en 
bolsa. Estas compañías no se eligieron al azar, sino 
tras un exhaustivo estudio donde se obtuvieron to-
dos los datos actuales de las diferentes sociedades 
que cotizan en el mercado bursátil español y se cla-
sificaron en función de su sector, posteriormente 
se aplicaron ratios financieras como el PER (Price 
to Earnings Ratio) y el ROE (Return on Equity), así 
como también se analizaron la evolución histórica de 
sus cotizaciones en bolsa y dividendos de los últimos 
años. Una vez seleccionadas las 4 acciones españo-
las, se crean dos carteras de inversión diversificadas: 
una primera formada por una empresa del sector 
farmacéutico llamada Laboratorios Farmacéuticos 
Rovi, S.A. (ROVI) y otra de energía renovable llama-
da Solaria Energía Y Medio Ambiente S.A. (SLRS); y 
una segunda cartera compuesta por la compañía del 
sector financiero Renta 4 Banco, S.A. (RTA4) y otra 
del sector textil INDITEX, S.A. (ITX). Para determi-
nar cuál de ellas ofrece una mejor combinación de 
rentabilidad y riesgo, se aplicaron dos modelos de 
referencia: el modelo de Markowitz y el modelo de 
Sharpe.

El modelo de Markowitz permite identificar carteras 
eficientes que maximizan la rentabilidad para un ni-
vel dado de riesgo. Este enfoque utiliza la varianza y 
la covarianza entre activos como medidas clave del 
riesgo. Por su parte, el modelo de Sharpe introduce 
el coeficiente beta como indicador de la sensibilidad 
de las acciones frente al índice bursátil de referencia, 
en este caso el IBEX 35. Como resultados del mode-
lo de Markowitz, se obtiene una rentabilidad óptima 

del 27% para la cartera 1 formada por Rovi y Solaria 
frente al 9% de rentabilidad para la cartera 2 formada 
por Renta 4 e Inditex. Asimismo, el nivel de riesgo 
óptimo para la primera cartera es del 29% frente al 
12% de la segunda cartera. Es por tanto que, si el in-
versor tiene una alta tolerancia al riesgo y está bus-
cando maximizar el rendimiento, podría optar por la 
primera cartera. Por otro lado, si el inversor tiene una 
aversión al riesgo y prefiere minimizar la volatilidad 
de su cartera, podría optar por la segunda cartera, 
que ofrece tanto una rentabilidad como un riesgo 
inferior.

Dado que tenemos dos carteras con diferentes nive-
les de rentabilidad y riesgo, se analiza los resultados 
del índice de Sharpe para cada una de las carteras, 
teniendo en cuenta como ha fluctuado IBEX 35 en 
los mismos periodos. Como podemos observar en el 
estudio, la rentabilidad de la cartera 1 no cambió, es 
decir, siguió siendo del 27% pero disminuyó el riesgo 
considerablemente al 16%. Todo lo contrario, para la 
cartera 2 la cual aumentó su rentabilidad hasta al-
canzar el 10% mientras que su riesgo se disparaba 
al 79%. El análisis comparativo revela que, la carte-
ra compuesta por la empresa farmacéutica Rovi y la 
energética Solaria ofrece una mejor relación riesgo-
rendimiento que la formada por el banco Renta 4 y 
la gigante textil Inditex. Esta primera opción destaca 
por su comportamiento positivo ante coyunturas ad-
versas y su coherencia con las tendencias actuales 
de sostenibilidad y salud, lo que, además la convierte 
en una opción más atractiva para los inversores que 
buscan maximizar sus rendimientos mientras minimi-
zan su exposición al riesgo.

Más allá de los resultados concretos, este TFG de-
muestra la aplicabilidad de los modelos teóricos en 
la toma de decisiones reales de inversión. El estudio 
no se queda en la superficie de los gráficos finan-
cieros, sino que invita a analizar tanto el presente 
del mercado como las proyecciones futuras de los 
sectores estratégicos que componen el marcado 
bursátil español. Este trabajo es especialmente valio-
so para estudiantes de finanzas y cualquier persona 
interesada en iniciarse en el mundo bursátil. Su cla-
ridad expositiva, su solidez técnica y su enfoque di-
dáctico convierten este proyecto en una herramienta 
útil, capaz de dar acceso a la inversión responsable 
y sostenible. n
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Resumen de los TFG premiados

El trabajo tiene como finalidad analizar la eficacia de 
herramientas de inteligencia artificial generativa, en 
concreto ChatGPT y Gemini, en comparación con un 
experto en marketing de contenidos, en la creación 
de publicaciones e historias para Instagram, centra-
das en el ámbito de los eSports. La investigación par-
te del contexto actual en el que la IA se consolida 
como herramienta clave para automatizar y persona-
lizar tareas en el marketing digital, generando conte-
nidos adaptados al comportamiento y preferencias 
de los usuarios.

El objetivo principal consiste en comprobar si es-
tas IAs pueden igualar o superar a un experto en la 
elaboración de contenido relevante para Instagram. 
Para ello, se establecen tres objetivos específicos: (1) 
crear una base de datos sobre las preferencias del 
público objetivo en relación al contenido de eSports 
en redes sociales, (2) comparar la eficiencia entre IA 
y experto en la generación y programación de pu-
blicaciones, midiendo métricas como engagement, 
alcance o interacciones, y (3) evaluar si la IA puede 
obtener mejores resultados en el diseño de stories, 
especialmente en indicadores como visualizaciones 
e interacciones. La metodología utilizada parte del 
diseño y distribución de una encuesta autoadminis-
trada a 285 personas, en su mayoría menores de 18 
años, pertenecientes a un instituto y a estudiantes 
universitarios. El cuestionario recogía variables como 
estructura preferida de los posts (vídeo o foto), acti-
tud hacia la publicidad, temas de interés, motivación 
para interactuar y disposición al boca a boca digital. 
Estos datos sirvieron para alimentar los prompts que 
se introdujeron en las herramientas de IA para la ge-
neración de contenido.

Con la información obtenida, se elaboraron publica-
ciones (reels) y stories en la cuenta de Instagram del 
equipo UCAM Esports. ChatGPT 3.5 y Gemini fueron 
las encargadas de redactar los textos (copy) para los 
reels, mientras que ChatGPT 4 y DALL·E generaron 
los contenidos visuales e interactivos para las stories. 
Paralelamente, un experto en marketing del equipo 
elaboró otras publicaciones, con el fin de comparar 
directamente los resultados en términos de alcance, 
reproducciones, interacciones (me gusta, comenta-
rios, guardados), visitas al perfil y respuestas a en-
cuestas.

Los resultados muestran que Gemini obtuvo el mejor 
rendimiento en términos de alcance y visualizacio-

nes. En su primer post alcanzó 1877 cuentas, de las 
cuales el 54,7% eran no seguidores, lo que sugiere 
una mayor capacidad para atraer nueva audiencia. 
También logró 2997 reproducciones, superando con 
claridad a ChatGPT 3.5 y al experto humano. Por 
otro lado, ChatGPT 3.5 destacó en la capacidad de 
mantener la atención del usuario, alcanzando un 67% 
de tiempo de reproducción del vídeo en su primer 
reel, el porcentaje más alto del estudio. En cuanto a 
las interacciones, el experto en marketing se mantu-
vo competitivo, igualando o superando a las IAs en 
número de “me gusta” y obteniendo los únicos co-
mentarios y reels guardados, aunque en cifras muy 
reducidas. En términos de actividad en el perfil, solo 
el experto logró convertir un reel en un nuevo segui-
dor, aunque este dato no fue significativo. Respecto 
a las stories, ChatGPT 4 logró mejores resultados en 
alcance (367 cuentas frente a 197 del experto) y en 
generación de interacción. Aunque ambos lograron 
solo un “me gusta”, ChatGPT 4 consiguió 50 res-
puestas a una encuesta integrada, además de gene-
rar mayor navegación en la historia publicada. Esto 
demuestra que los elementos interactivos generados 
por IA pueden aumentar el engagement de forma 
efectiva.

Las conclusiones del estudio indican que la inteligen-
cia artificial es capaz de generar contenido que, en 
muchos aspectos, iguala o incluso supera al produ-
cido por un experto en marketing. Las IAs destaca-
ron especialmente en métricas como el alcance, las 
visualizaciones y la generación de interacción me-
diante recursos como encuestas. No obstante, el ex-
perto humano sigue teniendo ventaja en la creación 
de contenido más personal, capaz de atraer nuevos 
seguidores o fomentar comentarios, aspectos clave 
para el crecimiento sostenido de una comunidad di-
gital. Por último, se proponen líneas futuras de in-
vestigación como evaluar el impacto de la IA en el 
crecimiento orgánico a largo plazo o estudiar su ren-
dimiento en otras redes sociales como X, donde la 
comunidad de eSports también tiene gran presencia. 
En conjunto, el estudio concluye que la IA genera-
tiva no reemplaza al experto en marketing, pero sí 
representa una herramienta valiosa que puede com-
plementar su trabajo, aumentar la eficiencia y abrir 
nuevas posibilidades creativas y estratégicas en el 
marketing digital de eSports. n

Análisis comparativo de eficacia entre IA y 
expertos en la creación de contenidos de 
eSports en redes sociales

UCAM. TFG MARKETING Y DIRECCION COMERCIAL

Autora: Irene Ruiz Pozo
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Oferta exclusiva para nuevos clientes

Indicador de riesgo aplicable a todas las cuentas.

Banco de Sabadell, S.A. se encuentra 
adherido al Fondo Español de Garantía 
de Depósitos de Entidades de Crédito. 
La cantidad máxima garantizada 
actualmente por el mencionado fondo 
es de 100.000€ por depositante.

Este número es indicativo del riesgo 
del producto, siendo 1/6 indicativo de 
menor riesgo y 6/6 de mayor riesgo.

Y además... por pertenecer a tu colectivo profesional con convenio � rmado en Banco 
Sabadell te bonifi camos el 100% de la cuota de colegiado3 del primer año, 
siempre que la tengas domiciliada en la Cuenta Online Sabadell Autónomo PRO. 

Hasta un máximo de

100 €

1. Sin comisiones de administración ni mantenimiento. Rentabilidad inde� nida que puede variar según condiciones de mercado. Ahora, rentabilidad anual del 2 % TAE hasta 20.000 € de saldo medio 
conjunto de la Cuenta Online Sabadell Autónomo PRO y de las Cuentas de Ahorro Sabadell de los titulares vinculados a la misma. Ejemplo representativo de remuneración en un año calculado para un 
saldo medio mensual conjunto de 20.000 €: 2 % TIN anual, 2,018 % TAE, 400 € de intereses liquidados en un año. Liquidación mensual y abono en la Cuenta Online Sabadell Autónomo PRO el 
día 15 del mes siguiente (o primer día hábil anterior).
2. Abono de 30€/trimestre por dar de alta una Cuenta Online Sabadell Autónomo PRO con � nalidad empresarial y mantener domiciliada la cuota de autónomos durante ese período (se incluye también 
a trabajadores por cuenta propia bajo el Sistema Especial para Trabajadores por Cuenta Propia Agrarios y trabajadores por cuenta propia bajo el Régimen Especial de Trabajadores del Mar). El abono se 
liquidará dentro de los 15 primeros días tras el vencimiento del trimestre y estará sujeto a la legislación � scal vigente.
3. La boni� cación se realizará un único año para cuotas domiciliadas durante los 12 primeros meses, contando como primer mes el de la apertura de la cuenta. El pago se realizará en cuenta el mes siguiente 
de los 12 primeros meses. El incentivo estará sujeto a la retención � scal vigente.

Cuenta
Online
Sabadell
Autónomo PRO

La cuenta
corriente
menos
corriente

Haz una pausa y consigue hasta 620€ en un año 

24h. 365 días.
Sí, soy Autónomo.

2% TAE1

Saldo máximo 20.000 €. Hasta 400 €

+120 €
al año de tu cuota de 
autónomos domiciliada2

0 comisiones, 
0 condiciones

P
U

B
LI

C
ID

A
D

Date de alta ahora desde el móvil.
Escanea este QR o entra en 

sab.to/351509-es 
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Internet y los Economistas
Las seleccionadas en este número son las siguientes:

La Fundación Cotec para la Innovación es una insti-
tución privada sin ánimo de lucro cuyo objetivo es 
promover la innovación como motor de desarrollo 
económico y social. Constituida en 1990, Cotec actúa 
como punto de encuentro entre empresas, adminis-
traciones públicas, universidades y la sociedad civil, 
ofreciendo análisis rigurosos, propuestas de política 

pública y estudios de impacto sobre el ecosistema 
innovador en España. Entre sus principales líneas de 
trabajo destacan la elaboración del Informe Cotec so-
bre la Innovación en España, la investigación aplicada 
en educación, digitalización y transición ecológica, y 
la defensa de un modelo productivo basado en el co-
nocimiento.

El Instituto de la Empresa Familiar (IEF) es una orga-
nización privada sin ánimo de lucro fundada en Espa-
ña en 1992, que agrupa a algunas de las principales 
empresas familiares del país. Su principal objetivo es 
defender y promover el papel de la empresa familiar 
como motor clave de la economía y del desarrollo so-
cial, fomentando su continuidad y sostenibilidad a tra-

vés de generaciones. El IEF también actúa como centro 
de investigación y divulgación, desarrollando estudios 
y colaboraciones con universidades y otras entidades 
para mejorar el conocimiento y la gestión de este tipo 
de empresas. Además, sirve como plataforma de en-
cuentro e intercambio de experiencias entre empresa-
rios familiares.

Fundación COTEC para la Innovación

www.cotec.es

Instituto de la Empresa Familiar (IEF)

www.iefamiliar.com
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LA EXONERACIÓN DEL 
PASIVO INSATISFECHO: 100 
CUESTIONES POLÉMICAS 
Dirección y coordinación: Salvador Tomás Tomás, 
Rafael Castillo Felipe, Marta Flores Segura y 
María Luisa Sánchez Paredes

Editorial: Atelier

LA INNOVACIÓN E 
INVESTIGACIÓN EN LAS 
COOPERATIVAS AGRARIAS DE 
LA REGIÓN DE MURCIA 
Dirección: José Luis Munuera Alemán

Autores: Daniel Espinosa Sáez, José Colino 
Sueiras, Miguel Hernández Espallardo, José 
Andrés López Yepes, María Concepción Parra 
Meroño, Federico Martínez-Carrasco Pleite, 
Domingo García Pérez De Lema y Joaquín 
García González

Editorial:  Editum. Ediciones de la Universidad 
de Murcia

El régimen jurídico de la exo-

neración del pasivo insatisfe-

cho fue ampliamente modifi-

cado por la Ley 16/2022, de 

5 de septiembre, que trans-

puso en España la Directiva 

2019/1023, de 20 de junio, 

sobre reestructuración e in-

solvencia. Tras más de dos 

años de vigencia, el análisis 

detenido de la norma y su 

aplicación judicial han pues-

to de relieve problemas de 

significativo alcance. Esta obra constituye un ambicioso 

estudio de las cuestiones más relevantes y controverti-

das que la materia suscita. Apartándose atrevidamente 

de formatos clásicos, el libro está configurado bajo una 

estructura de preguntas y respuestas. Las cuestiones que 

el lector encontrará en su interior han sido abordadas por 

un reputado grupo de docentes universitarios, miembros 

de la magistratura y de la abogacía y otros especialistas 

en exoneración del pasivo insatisfecho. El tratamiento ex-

haustivo y completo de los temas más espinosos y discu-

tidos hacen de este volumen una herramienta de valiosa 

consulta para los profesionales del Derecho y para cual-

quier otra persona interesada en la referida institución.

Este libro aborda la com-

pleja pregunta sobre la cla-

ve de la rentabilidad de las 

cooperativas agrarias en la 

Región de Murcia a través 

del estudio de la gestión de 

la innovación. Para lo que 

se lleva a cabo un análisis 

detallado de la eficiencia en 

la producción y comercia-

lización agraria de las cooperativas. Concretamente, 

esta obra examina factores críticos como las varie-

dades genéticas, el diseño del modelo de cultivo y 

la implementación de tecnologías avanzadas desde 

la óptica de la innovación. Para ello, se detalla una 

revisión, análisis e integración de toda la información 

sobre el sector agrario y sus proyectos de investiga-

ción e innovación, unido a la realización de una audi-

toria de innovación de 14 cooperativas agrarias per-

tenecientes a FECOAM. Esta obra permitirá que los 

equipos directivos y socios identifiquen y mejoren sus 

políticas de innovación, garantizando así su éxito en 

un entorno cada vez más competitivo.
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