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UMU. TFG ECONOMIA
Autor: Edward-David Roth

SIR-Macro

El presente trabajo amplia el modelo SIR-Macro
desarrollado por Eichenbaum et al. (2021) con el fin
de evaluar como una inversion extraordinaria en sa-
lud, financiada mediante la emision de deuda publi-
ca, modifica simultdneamente la evolucion de la pan-
demia de COVID-19 vy la trayectoria macroecondmica
de una economia cerrada del tipo Ciclos Econdmicos
Reales (CER). Para ello se introduce un nuevo estado
de capital publico -el stock de infraestructura sanita-
ria- que engloba la adquisicion de tests de diagnos-
tico, mascarillas, respiradores, camas UCI adicionales
y la construccion de hospitales de campana. Dicho
stock reduce enddgenamente la probabilidad de
contagio durante las actividades de consumo, traba-
jo y en los encuentros aleatorios, a través de funcio-
nes logisticas cuyo parametro clave es la intensidad
de la inversién sanitaria.

La financiacion de esta infraestructura se instrumen-
ta con bonos del Estado suscritos por los propios
hogares. Con el objeto de preservar la sostenibilidad
intertemporal, el gobierno aplica una regla fiscal a la
Sims (2017): cuando la deuda supera su valor esta-
cionario, incrementa un impuesto distorsionador so-
bre las rentas del trabajo. De esta forma, el modelo
permite cuantificar el cldsico trade-off entre salud vy
economia: un gasto sanitario elevado salva vidas vy
suaviza la caida de la demanda, pero genera déficits,
eleva la deuda vy retrasa la recuperacion del consumo
via mayores impuestos futuros.

En el plano metodoldgico, primero se caracteriza el
equilibrio competitivo pre-pandemia de un modelo
CER con mercado de bonos. Sobre ese punto se
superpone un bloque epidemioldgico SIR con cua-
tro grupos (susceptibles, infectados, recuperados vy
fallecidos). El gobierno decide la senda de inversion
en salud resolviendo un problema de Ramsey: maxi-
miza el bienestar social sujeto a las restricciones del
modelo, a los costes de instalacion del capital sani-
tario y a la dinamica de la deuda. El algoritmo BFGS
aproxima la solucion y el método de Newton resuel-
ve, en cada iteracion, el sistema no lineal que vincula
decisiones econdmicas y propagacion virica.

Los pardmetros sanitarios y macroecondmicos se
calibran a la economia espafola: se parte de un
shock zoonotico inicial que infecta al 0,1% de la
poblacidon y se simulan 200 semanas. Sin inversion
sanitaria, el pico de infectados alcanza el 4,7% de la
poblacion en la semana 33, la mitad de la poblacion
contrae el virus a lo largo del periodo y fallece el

Inversion en salud financiada
con deuda publica en un modelo

0,4%. El consumo agregado cae un 17,6% vy las horas
trabajadas se desploman en magnitud similar. Cuan-
do el planificador social ejecuta la senda dptima de
gasto en salud, la inversion equivale al 10-10,5% del
PIB semanal durante las primeras 18 semanas y se
financia integramente con deuda. El stock sanitario
resultante recorta en un 94% las probabilidades de
contagio respecto al escenario base. Como conse-
cuencia, el maximo de infectados se reduce al 0,5
% de la poblacion y la fraccion total de contagiados
se limita al 12,6%. Las muertes caen de 192 000 a
tan solo 31 000 personas, lo que implica salvar unas
160 000 vidas.

El impacto econdmico también mejora, aunque per-
siste un coste fiscal. En el corto plazo el consumo
solo retrocede un 11 %, casi siete puntos menos que
sin gasto sanitario, y la recesiéon sector real concluye
antes. No obstante, la deuda publica llega a situar-
se un 12 % por encima de su valor de referencia vy
el impuesto sobre el trabajo alcanza temporalmente
el 10,8 %. El ajuste fiscal necesario prolonga la recu-
peracion: el consumo retorna a su nuevo estado es-
tacionario (0,4 % inferior al inicial por la menor po-
blacion y el impuesto permanente del 0,45 %) varias
semanas después, vy la deuda tarda 64 semanas en
estabilizarse. El ejercicio demuestra que la inversion
dirigida a reforzar el sistema de salud constituye una
herramienta eficaz para aplanar la curva epidemiold-
gica y minimizar la destruccion de bienestar, siempre
gue se anticipe a la expansion del virus. Sin embargo,
sus beneficios sanitarios vienen acompanados de
un aumento cuantificable de la carga fiscal futura. El
modelo cuantifica de manera transparente ese dile-
ma y ofrece una regla practica: un programa inver-
sor temprano, fraccionado para sortear los costes de
instalacion, salva numerosas vidas a un coste macro-
econdmico y financiero manejable.

Finalmente, el trabajo subraya tres lineas de investi-
gacion abiertas:

(i) derivar empiricamente la relacion entre gasto
sanitario y probabilidades de contagio;

(ii) diferenciar los componentes del stock sanitario
(testeo, UCI, personal) para evaluar su eficiencia
marginal;

(i) incorporar confinamientos, vacunacion o aper-
tura exterior para capturar con mayor fidelidad
la gestion de futuras pandemias. En conjunto, la
extension propuesta devuelve una imagen nitida
del papel contraciclico —y vital— de la inversion
publica en salud ante crisis epidemioldgicas. B
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Este estudio analiza la distribucion espacial de los
alojamientos ofertados a través de Airbnb en Malaga
y Palma de Mallorca durante el ano 2023, desde una
perspectiva geografica y a escala censal. El objetivo
principal es identificar los patrones de concentracion
y los factores que explican la presencia de estos alo-
jamientos turisticos en cada ciudad, especialmente
tras el impacto de la pandemia de COVID, que trans-
formo la dindmica del turismo en Espana.

Se parte del modelo de negocio que representa Air-
bnb: una plataforma digital que combina elementos
del alquiler tradicional con los servicios hoteleros,
ofreciendo a los anfitriones una fuente de ingresos
adicional y a los turistas una opcién de alojamiento
mas flexible y, en general, mas econdmica. No obs-
tante, esta actividad también ha generado externa-
lidades negativas, como la subida de los precios del
alquiler residencial, la gentrificacion y problemas de
convivencia vecinal. En este contexto, resulta fun-
damental estudiar su comportamiento espacial, es-
pecialmente en ciudades turisticas como Malaga vy
Palma, que atraen a millones de visitantes cada ano.
Cabe destacar que Palma aprobd en 2021 una nor-
mativa que restringe la ubicacién de viviendas turis-
ticas a determinadas zonas, lo que permite comparar
los efectos de dicha regulacidn frente al crecimiento
mas libre que se ha producido en Malaga.

El analisis se basa en datos procedentes del Insti-
tuto Nacional de Estadistica (INE), Inside Airbnb vy
OpenStreetMap. Dado gue no existian datos a nivel
censal de forma directa, se elabord una base de da-
tos georreferenciada mediante la herramienta de
software RStudio, permitiendo contabilizar el nu-
mero de alojamientos por seccidon censal y generar
un conjunto de variables explicativas clasificadas en
cuatro grupos: espaciales, demograficas, socioeco-
nomicas y culturales. Desde el punto de vista me-
todologico, se aplican dos técnicas clave. En primer
lugar, se emplea el estadistico de autocorrelacion es-
pacial de Moran (Moran’s |) para detectar patrones
de concentracion de los alojamientos en el espacio
urbano vy su similitud con las secciones censales ad-
yacentes. En segundo lugar, se desarrolla un modelo
de regresidon binomial negativo para identificar los
factores determinantes en la distribucion espacial
del niumero de alojamientos por seccion censal.

Los resultados muestran que en ambas ciudades los
alojamientos de Airbnb tienden a concentrarse en las
zonas centrales. En Palma, ademas del centro, tam-

Autora: Marina Castell Diaz

Analisis espacial de los alojamientos de
Airbnb en Malaga y Palma de Mallorca

bién destacan zonas como el puerto y el sureste de la
ciudad, probablemente influenciadas por la normati-
va que delimita las areas permitidas para el alquiler
turistico. A nivel global, se observa que la mayoria de
las secciones censales no presentan autocorrelacion
espacial significativa al 5%, aunque existen focos de
concentracion positivos en las zonas mas céntricas
de ambas ciudades, rodeadas por secciones cen-
sales que también presentan una alta densidad de
alojamientos. En comparacion con un estudio previo
al COVID de 2019 realizado por Garha, se produce
un aumento en la concentracion de alojamientos
en el centro de Malaga, probablemente debido a la
ausencia de restricciones normativas. Asimismo, se
identifican diferencias importantes en las variables
significativas tras estos cuatro anos, a causa de los
efectos econdmicos vy sociales derivados de la pan-
demia y su posterior recuperacion. En cuanto al mo-
delo de regresion binomial negativo, se identifican
variables comunes con impacto positivo en ambas
ciudades como la renta media por hogar, el nimero
de residencias no principales, los apartamentos en
alquiler y la proporcion de inmigrantes procedentes
de paises con alto indice de desarrollo humano. Por
el contrario, la densidad de poblacién y el niumero
de hogares unipersonales tienen un efecto negativo.
Respecto a la variable distancia al centro también
muestra efectos distintos: en Malaga, cuanto mas
lejos del centro, menor presencia de Airbnb; mien-
tras que en Palma ocurre lo contrario, posiblemen-
te debido a la regulacion mencionada previamente.
Otras variables con efectos localizados incluyen la
influencia positiva de los puntos de interés turistico
en Palma, y del nimero de residentes nativos y de las
zonas de costa en Malaga. En cambio, la proporciéon
de poblacion con estudios universitarios mostré una
relacion negativa.

En conclusion, este estudio permite comprender la
distribucion espacial del fendmeno Airbnb en dos
ciudades turisticas espanolas después de la pande-
mia. Ademas, al haber sido realizado a nivel censal,
estos resultados pueden ser de gran utilidad para
el disefio de estrategias de planificacion urbana vy
gestion de turismo. Se abren asi nuevas lineas de in-
vestigacion, como la incorporacion de variables rela-
cionadas con el tipo y tamafio de alojamiento, la evo-
lucion temporal o la replicaciéon del analisis en otras
ciudades y contextos normativos. ®
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UMU. TFG MARKETING

El objetivo de este trabajo fue analizar la situacion
actual y futura de Aureo Rural, un complejo rural
situado en Abardn, inaugurado en 2023, con el fin
de disefar estrategias que mejoraran su visibilidad
y atractivo turistico, tanto a nivel individual como en
el contexto del Valle de Ricote, una zona emblema-
tica por su valor natural y cultural. La investigacion
buscd, por tanto, aportar propuestas orientadas a
posicionar el complejo como referente en turismo
sostenible en la region, contribuyendo a su desarrollo
econdmico vy social. Para ello, se partié de un diag-
nostico exhaustivo de la situacion del complejo. El
analisis combind fuentes secundarias y un estudio de
campo basado en una encuesta a potenciales clien-
tes, con el objetivo de identificar oportunidades de
mejora y reforzar la propuesta de valor del complejo.
De este modo, se articuld una estrategia integral que
contempld la optimizacion de los recursos existen-
tes, el disefilo de nuevos servicios y experiencias, y la
implementacion de acciones de marketing orienta-
das a segmentos especificos del mercado.

Desde el punto de vista metodoldgico, el trabajo in-
cluyd un andlisis externo que abarcd el estudio del
sector turistico rural, las tendencias del mercado vy la
competencia directa, identificada principalmente en
los complejos La Tejera y el camping La Fuente. Se
observé que Aureo Rural presentaba un posiciona-
miento similar al de La Fuente, lo cual hizo necesario
incorporar factores diferenciadores para reforzar su
ventaja competitiva. En paralelo, el andlisis interno
permitié detectar dreas de mejora en los servicios ac-
tuales y explorar la incorporacion de nuevas activida-
des que aportaran exclusividad a la oferta. El estudio
de mercado se llevd a cabo mediante un cuestiona-
rio al que respondieron 211 personas. Los resultados
fueron analizados con el software estadistico Jamovi.
Esta investigacion permitié identificar preferencias y
expectativas de la demanda, asi como segmentos de
mercado no evidentes en un primer momento, lo que
facilitd el disefo de estrategias mas ajustadas a las
necesidades del publico objetivo. Entre los hallazgos,
destacd que todas las propuestas de paquetes turis-
ticos presentadas fueron bien valoradas y que no se
encontraron diferencias significativas en funcion del
género o la nacionalidad, lo cual sugirid un amplio
potencial de aceptacion de la oferta.

Uno de los aspectos mas relevantes identificados
fue la disposicion a pagar de los clientes. Esta re-
sultd inferior a las tarifas actuales, especialmente en
las zonas de caravanas, debido a la baja posesion de

Autora: Pilar Carrasco Buitrago

Plan de marketing a Aureo Rural Abaran:
turismo sostenible y experiencias unicas
en el Valle de Ricote

este tipo de vehiculos entre el publico objetivo. En
cuanto a las cabafas, se percibid que estaban mas
orientadas a grupos grandes, mientras que las pare-
jas demandaban alojamientos de calidad que fueran
mas accesibles. En consecuencia, se propuso ajustar
la estrategia de precios o diversificar la oferta con
nuevas alternativas mas asequibles, sin perder la
esencia del posicionamiento “more for more”. En lo
que respecta a la notoriedad de marca, se detectd
un amplio margen de mejora. Se recomendod refor-
zar la comunicacion digital mediante una mayor pre-
sencia en redes sociales, la adecuacion del mensaje,
el incremento de la frecuencia de publicaciones vy
la mejora del posicionamiento organico a través de
estrategias SEO. Asimismo, se sugirid actualizar la
pagina web, anadir un blog informativo y redisenar
el logotipo para hacerlo mas memorable. Otras ac-
ciones recomendadas incluyeron la participacion en
ferias turisticas, la incorporacion de un servicio de
transporte (minibus), la creacidon de nuevas experien-
cias y actividades, y la solicitud activa de resefas a
clientes satisfechos, especialmente de los denomina-
dos prosumers.

Una vez realizados los analisis interno y externo, se
procedio a la elaboracion del analisis DAFO, que per-
mitié diagnosticar la situacion actual del complejo.
A partir de este diagnostico, se desarrolld el analisis
CAME (Corregir, Afrontar, Mantener y Explotar), el
cual sirvid como herramienta para definir objetivos
estratégicos y proponer planes de accion coheren-
tes, especificos y evaluables. De este proceso se de-
rivaron objetivos concretos como la penetracion en
nuevos mercados, la mejora de la comunicacion y la
ampliacion de la oferta de servicios. Entre las pro-
puestas mas relevantes se encontrd la instalacion de
tiendas glamping, que permitirian mantener el po-
sicionamiento premium del complejo ofreciendo al
mismo tiempo una alternativa mas asequible para
parejas. Esta iniciativa se respaldd con un presupues-
to realista solicitado a una empresa del sector, lo que
permitié evaluar su viabilidad e impacto.

Finalmente, se disefd un plan de marketing anual
ajustado a la situacion financiera del complejo, con
un presupuesto coherente con los recursos disponi-
bles. Todo el planteamiento estratégico se alined con
el Objetivo de Desarrollo Sostenible (ODS) n2 8 de la
Agenda 2030: “Trabajo decente y crecimiento eco-
nomico”. En definitiva, el proyecto buscd fomentar
un desarrollo turistico sostenible, inclusivo y compe-
titivo en Abaran y el Valle de Ricote. m
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Autora: Alesia Shakhalenka

Mobility Dynamics during Easter:
A Data Analysis Approach

“Mobility dynamics during Easter: a data analisis ap-
proach” analiza los patrones de movilidad interna en
Espafna durante Semana Santa de los afos 2022 vy
2023, prestando especial atencion a los desplaza-
mientos hacia tres destinos clave en la Region de
Murcia: Cartagena, Lorca y Murcia. La investigacion
se sustenta en el andlisis de grandes volumenes de
datos proporcionados por el Ministerio de Transpor-
tes, Movilidad y Agenda Urbana, y aplica herramien-
tas estadisticas.

El objetivo principal del estudio es identificar qué fac-
tores influyen en la elecciéon del destino durante este
periodo festivo. Variables como edad, renta, provincia
de origen, género, distancia o actividad en destino
permiten entender mejor las dindmicas de movilidad,
especialmente en fechas donde la tradicion y la cultu-
ra desempefan un papel importante. Para ello, se tra-
bajé con datos correspondientes a los dias de mayor
movimiento (miércoles a sabado) de Semana Santa
en ambos afos. Se prepararon las bases de datos,
eliminando desplazamientos dentro del mismo mu-
nicipio entre otras cosas para generar un conjunto de
datos estructurado para realizar un analisis riguroso.

Durante el estudio se detectaron patrones claros en
las variables mas relevantes. En cuanto a la distribu-
cion de la renta, los visitantes con ingresos inferiores
a 10.000 euros anuales fueron los mas frecuentes,
sobre todo si se inclufan residentes en la Regién de
Murcia. Al excluir estos, el grupo mas numeroso pasd
a ser el de renta media (10.000-15.000 euros), con
una clara preferencia por Cartagena. Por su parte, los
turistas con rentas altas (superiores a 15.000 euros)
se concentraron especialmente en Cartagena y pro-
cedian en su mayoria de la Comunidad de Madrid.
Esto refuerza el atractivo de Cartagena como destino
turistico consolidado para perfiles con mayor capaci-
dad adquisitiva.

Respecto al origen geografico, Madrid se posiciond
como la principal provincia emisora de turistas ha-
cia Cartagena, Almeria ocupd ese lugar para Lorca,
y Alicante fue la mas representada entre quienes
eligieron Murcia como destino. Estas tendencias se
mantuvieron estables en los dos afios estudiados, sin
variaciones relevantes (ninguna superior al 11%), lo
gue sugiere cierta fidelidad en las decisiones de viaje
y patrones turisticos consolidados. La edad también
resultd ser un factor significativo. El grupo de edad
mas numeroso entre los viajeros fue el de 45 a 64
anos, lo cual es coherente con una franja de la pobla-
cidn con mayor estabilidad econdmica, disponibilidad
de tiempo libre y mayor afinidad hacia actividades

culturales o tradicionales. En contraste, los jovenes
de entre O y 24 anos fueron claramente minoritarios.
Una posible explicacion es que muchos de ellos adn
no viajan de manera independiente o lo hacen acom-
pafados por sus familias, lo que reduce su visibilidad
estadistica. Sin embargo, esta baja participacion juve-
nil en un evento cultural de tanta relevancia como Se-
mana Santa puede interpretarse también como una
oportunidad estratégica. Fomentar el turismo joven,
especialmente en su dimension cultural, permitiria
fortalecer el vinculo de las nuevas generaciones con
las tradiciones locales y contribuir a la transmision del
patrimonio cultural. Politicas como descuentos para
jovenes, actividades educativas vinculadas al turismo
0 acuerdos con centros de estudio podrian ser claves
para estimular su participacion.

Por otra parte, el andlisis de la actividad en destino
confirmo el perfil turistico del periodo analizado. En-
tre el 80% y el 93% de las visitas fueron esporadi-
cas y asociadas al ocio. Las motivaciones laborales
o académicas fueron muy reducidas, apenas repre-
sentando entre un 2% y un 5% del total. Aunque esto
es esperable en un contexto festivo, también puede
ser indicativo de una escasa movilidad profesional in-
terregional. Este dato puede interpretarse como un
area con margen de mejora. Incentivar la cooperacion
laboral entre regiones, mediante redes de colabora-
cion, eventos profesionales o programas de movili-
dad institucional, contribuiria a una economia mas
conectada, cohesionada y dinamica.

Finalmente, se aplicaron arboles de clasificacion para
prever la eleccion del destino en funcion de variables.
A nivel superficial, se observd que la distancia es el
factor mas determinante: quienes viven mas cerca
tienden a elegir Cartagena. A medida que se profun-
diza el analisis, se evidencian matices adicionales: por
ejemplo, visitantes con renta alta y distancias cortas
muestran nuevamente la preferencia por Cartagena,
mientras que agquellos con renta media y mayor dis-
tancia se decantan por Murcia. Estos modelos predic-
tivos no solo confirman los patrones observados, sino
gue aportan una herramienta util para anticipar ten-
dencias vy planificar estrategias turisticas y de trans-
porte con mayor precision. La movilidad durante Se-
mana Santa en la Region de Murcia muestra un perfil
turistico claro, con predominio de visitantes de renta
media y edad madura. Aunque el contexto festivo li-
mita los desplazamientos laborales, esto abre oportu-
nidades para fomentar tanto la movilidad profesional
como el turismo cultural juvenil, claves para fortalecer
la cohesidn territorial y preservar las tradiciones. ®
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Autor:

En el ambito de los mercados financieros, la busque-
da de opciones de inversidn que ofrezcan rentabili-
dad es fundamental para cualquier inversor, pero no
todos los productos son igual de rentables, ni conlle-
van el mismo riesgo. Es por tanto que, en este estu-
dio se plantea un escenario realista donde los inver-
sores actuales enfrentan desafios como la inflacion
creciente y la busqueda de alternativas financieras
frente a activos tradicionales como bonos del estado
o depdsitos bancarios. En este contexto, la inversion
en bolsa se establece como una opcidon atractiva,
siempre gque se conozcan los fundamentos del mer-
cado y se utilicen herramientas de analisis como las
utilizadas en este estudio.

La metodologia del trabajo estd basada en la selec-
cion de cuatro empresas espafnolas que cotizan en
bolsa. Estas compafias no se eligieron al azar, sino
tras un exhaustivo estudio donde se obtuvieron to-
dos los datos actuales de las diferentes sociedades
gue cotizan en el mercado bursatil espafol y se cla-
sificaron en funcion de su sector, posteriormente
se aplicaron ratios financieras como el PER (Price
to Earnings Ratio) y el ROE (Return on Equity), asi
como también se analizaron la evolucion histdrica de
sus cotizaciones en bolsa y dividendos de los ultimos
afos. Una vez seleccionadas las 4 acciones espafo-
las, se crean dos carteras de inversion diversificadas:
una primera formada por una empresa del sector
farmacéutico llamada Laboratorios Farmacéuticos
Rovi, S.A. (ROVI) y otra de energia renovable llama-
da Solaria Energia Y Medio Ambiente S.A. (SLRS); v
una segunda cartera compuesta por la compania del
sector financiero Renta 4 Banco, S.A. (RTA4) y otra
del sector textil INDITEX, S.A. (ITX). Para determi-
nar cual de ellas ofrece una mejor combinaciéon de
rentabilidad vy riesgo, se aplicaron dos modelos de
referencia: el modelo de Markowitz y el modelo de
Sharpe.

El modelo de Markowitz permite identificar carteras
eficientes que maximizan la rentabilidad para un ni-
vel dado de riesgo. Este enfoque utiliza la varianza y
la covarianza entre activos como medidas clave del
riesgo. Por su parte, el modelo de Sharpe introduce
el coeficiente beta como indicador de la sensibilidad
de las acciones frente al indice bursatil de referencia,
en este caso el IBEX 35. Como resultados del mode-
lo de Markowitz, se obtiene una rentabilidad éptima

UCAM. GRADO ADMINISTRACION Y DIRECCION DE EMPRESAS

Francisco Manuel Guardiola Camacho

Propuesta de una cartera de
inversion en acciones espaiiolas

del 27% para la cartera 1 formada por Rovi y Solaria
frente al 9% de rentabilidad para la cartera 2 formada
por Renta 4 e Inditex. Asimismo, el nivel de riesgo
optimo para la primera cartera es del 29% frente al
12% de la segunda cartera. Es por tanto que, si el in-
versor tiene una alta tolerancia al riesgo y esta bus-
cando maximizar el rendimiento, podria optar por la
primera cartera. Por otro lado, si el inversor tiene una
aversion al riesgo y prefiere minimizar la volatilidad
de su cartera, podria optar por la segunda cartera,
gue ofrece tanto una rentabilidad como un riesgo
inferior.

Dado que tenemos dos carteras con diferentes nive-
les de rentabilidad vy riesgo, se analiza los resultados
del indice de Sharpe para cada una de las carteras,
teniendo en cuenta como ha fluctuado IBEX 35 en
los mismos periodos. Como podemos observar en el
estudio, la rentabilidad de la cartera 1 no cambid, es
decir, siguid siendo del 27% pero disminuyo el riesgo
considerablemente al 16%. Todo lo contrario, para la
cartera 2 la cual aumentd su rentabilidad hasta al-
canzar el 10% mientras que su riesgo se disparaba
al 79%. El anadlisis comparativo revela que, la carte-
ra compuesta por la empresa farmacéutica Rovi y la
energética Solaria ofrece una mejor relaciéon riesgo-
rendimiento que la formada por el banco Renta 4 y
la gigante textil Inditex. Esta primera opcidn destaca
por su comportamiento positivo ante coyunturas ad-
versas y su coherencia con las tendencias actuales
de sostenibilidad y salud, lo que, ademas la convierte
en una opcion mas atractiva para los inversores que
buscan maximizar sus rendimientos mientras minimi-
zan su exposicion al riesgo.

Mas alld de los resultados concretos, este TFG de-
muestra la aplicabilidad de los modelos tedricos en
la toma de decisiones reales de inversion. El estudio
no se queda en la superficie de los graficos finan-
cieros, sino que invita a analizar tanto el presente
del mercado como las proyecciones futuras de los
sectores estratégicos que componen el marcado
bursatil espafol. Este trabajo es especialmente valio-
so para estudiantes de finanzas y cualquier persona
interesada en iniciarse en el mundo bursatil. Su cla-
ridad expositiva, su solidez técnica y su enfoque di-
dactico convierten este proyecto en una herramienta
Util, capaz de dar acceso a la inversion responsable
y sostenible. m

%A 9\ Universidad
% e

NGL g Politécnica
v/ de Cartagena

UNIVERSIDAD
DE MURCIA

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE MURCIA

&

UCAM

Resumen de los TFG premiados



CATEGORIA PREMIO TRABAJO FIN DE GRADO

UCAM. TFG MARKETING Y DIRECCION COMERCIAL

Autora: Irene Ruiz Pozo

Analisis comparativo de eficacia entre lAy

~ expertos en la creacion de contenidos de
eSports en redes sociales

El trabajo tiene como finalidad analizar la eficacia de
herramientas de inteligencia artificial generativa, en
concreto ChatGPT y Gemini, en comparacioén con un
experto en marketing de contenidos, en la creacion
de publicaciones e historias para Instagram, centra-
das en el dmbito de los eSports. La investigacion par-
te del contexto actual en el que la IA se consolida
como herramienta clave para automatizar y persona-
lizar tareas en el marketing digital, generando conte-
nidos adaptados al comportamiento y preferencias
de los usuarios.

El objetivo principal consiste en comprobar si es-
tas IAs pueden igualar o superar a un experto en la
elaboracién de contenido relevante para Instagram.
Para ello, se establecen tres objetivos especificos: (1)
crear una base de datos sobre las preferencias del
publico objetivo en relacidn al contenido de eSports
en redes sociales, (2) comparar la eficiencia entre 1A
y experto en la generacion y programacion de pu-
blicaciones, midiendo meétricas como engagement,
alcance o interacciones, y (3) evaluar si la A puede
obtener mejores resultados en el disefio de stories,
especialmente en indicadores como visualizaciones
e interacciones. La metodologia utilizada parte del
disefio y distribucion de una encuesta autoadminis-
trada a 285 personas, en su mayoria menores de 18
afos, pertenecientes a un instituto y a estudiantes
universitarios. El cuestionario recogia variables como
estructura preferida de los posts (video o foto), acti-
tud hacia la publicidad, temas de interés, motivacion
para interactuar y disposicion al boca a boca digital.
Estos datos sirvieron para alimentar los prompts que
se introdujeron en las herramientas de |A para la ge-
neracion de contenido.

Con la informacion obtenida, se elaboraron publica-
ciones (reels) y stories en la cuenta de Instagram del
equipo UCAM Esports. ChatGPT 3.5 y Gemini fueron
las encargadas de redactar los textos (copy) para los
reels, mientras que ChatGPT 4 y DALL-E generaron
los contenidos visuales e interactivos para las stories.
Paralelamente, un experto en marketing del equipo
elabord otras publicaciones, con el fin de comparar
directamente los resultados en términos de alcance,
reproducciones, interacciones (me gusta, comenta-
rios, guardados), visitas al perfil y respuestas a en-
cuestas.

Los resultados muestran que Gemini obtuvo el mejor
rendimiento en términos de alcance vy visualizacio-

nes. En su primer post alcanzo 1877 cuentas, de las
cuales el 54,7% eran no seguidores, lo que sugiere
una mayor capacidad para atraer nueva audiencia.
También logrd 2997 reproducciones, superando con
claridad a ChatGPT 3.5 y al experto humano. Por
otro lado, ChatGPT 3.5 destacd en la capacidad de
mantener la atencion del usuario, alcanzando un 67%
de tiempo de reproduccion del video en su primer
reel, el porcentaje mas alto del estudio. En cuanto a
las interacciones, el experto en marketing se mantu-
vo competitivo, igualando o superando a las IAs en
numero de “me gusta” y obteniendo los uUnicos co-
mentarios y reels guardados, aunque en cifras muy
reducidas. En términos de actividad en el perfil, solo
el experto logrd convertir un reel en un nuevo segui-
dor, aungue este dato no fue significativo. Respecto
a las stories, ChatGPT 4 logré mejores resultados en
alcance (367 cuentas frente a 197 del experto) y en
generacion de interaccion. Aungue ambos lograron
solo un “me gusta”, ChatGPT 4 consiguié 50 res-
puestas a una encuesta integrada, ademas de gene-
rar mayor navegacion en la historia publicada. Esto
demuestra que los elementos interactivos generados
por IA pueden aumentar el engagement de forma
efectiva.

Las conclusiones del estudio indican que la inteligen-
cia artificial es capaz de generar contenido que, en
muchos aspectos, iguala o incluso supera al produ-
cido por un experto en marketing. Las IAs destaca-
ron especialmente en métricas como el alcance, las
visualizaciones y la generacion de interaccion me-
diante recursos como encuestas. No obstante, el ex-
perto humano sigue teniendo ventaja en la creacion
de contenido mas personal, capaz de atraer nuevos
seguidores o fomentar comentarios, aspectos clave
para el crecimiento sostenido de una comunidad di-
gital. Por ultimo, se proponen lineas futuras de in-
vestigacion como evaluar el impacto de la IA en el
crecimiento organico a largo plazo o estudiar su ren-
dimiento en otras redes sociales como X, donde la
comunidad de eSports también tiene gran presencia.
En conjunto, el estudio concluye que la IA genera-
tiva no reemplaza al experto en marketing, pero si
representa una herramienta valiosa que puede com-
plementar su trabajo, aumentar la eficiencia y abrir
nuevas posibilidades creativas y estratégicas en el
marketing digital de eSports. m
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LA OPINION

Colegio de Economistas

CES Samaniego e IES Floridablanca, centros ganadores

El colegio de Alcantarilla gana el lll Torneo de Debate Econdmico y el instituto de Murcia se lleva
a victoria en el Concurso Audiovisual de Educacidn Financiera

10 del IES Floridablanca,

La Opinién

EIWTe de Debate émico y el V Concurso iovi de
Educacidn Financiera, amhas competiciones organizadas por el Colegio
de Economistas, han tenido unos claros vencedores: el Centro de
Educacién Secundaria Samaniego, de Al arilla, v el IES Floridablanca,
de Murcia, respectivamente.

1 Financiera. L0,

Esta competicién, para alumnos de Educacion Secundaria Obligatoria y
Bachillerato, tiene caracter nacional, con fases territoriales como la
celebrada en la Regidn de Murcia, que ayer concluyd el pasado viernes.
Participaron, entre las dos medalidades, quince centros educativos. La
final nacional se celebrard en Madrid, el 20 y 21 de febrero de 2025.

El nivel de icion, en las dos jall Torneo de Debate
Econdmico y Concurso Audiovisual de Educacién Financiera, fue «muy
buenox», segln el jurado de expertos economistas.

Los equipos seleccionados para que representen a la Regidn de Murcia
en la fase nacional fueron el del CES Samaniege en el Torneo de Debato
Econdmico, compuesto por Raquel Gomez, Noelia Serrano, Irene
Gémez, Maria Sanchez y Martina Ana Lopez, y el del IES Floridablanca
en el Concurso Audiovisual de Educacion Financiera, compuesto por
Omayma Belfaquih, Alejandro Herndndez, Alejandro Ldpez, Agata Teresa
Pokorska y Miguel Sevilla.

€1 equipa del GES Samaniego, ganador el Tornea de Debate Econdmice. | L

Los miembros del jurado destacaron el gran nivel de los equipos
participantes en el Torneo de Debate Econdmico con una transmision
clara de ideas y defensa sélida de las posturas. Result dif dicen,
llegar a la resolucidn final en la que se alzé con el premio el CES
Samaniego, frente al segundo clasificade, el equipo del Colegio Santa
Joaquina de Vedruna de C artagema.

En la realizacién audiovisual, los equipos demostraron «su capacidad
'para transmitir mensajes claros y concisos, con originalidad y
Icreatividad, y con una exposicion eficaz de ideas», y un «alto nivel
audiovisual» en los videos bajo el lema 'Finanzas Digitales:
¢Oportunidad o riesgo para los jévenes en la actualidad?. Al final se
impuso en la votacién final la realizacién del IES Floridablanca frente a la
produccion del CES Samaniego.

Los jurados estuvieron compuestos por Ramén Madrid Nicolds;
Inmaculada Maorene Candel; Alicia Cobacho Gémez; José Angel Gamez
Roca; Nicolds Gonzdlvez Gallego; Marcos Antdn Renart; Carmen
Corchén Martinez; Miguel R. Hernandez Cano; Samuel Pérez Avila;
Ratael Fernandez Jiménez y Enrique Arroyas Langa.

En los certAmenes participaron los siguientes centros: Centro de
Ensefianza Samaniego (Alcantarilla); Centro Educativo Concertado Majal
Blanco (Santomera); Centro Educativo Los Olivos (Malina de Segura);
Colegio Maristas La Sagrada Familia (Cartagena); Colegio Miralmonte
(Cartagena); Colegio Santa Joaquina de Vedruna (Carmelitas-
Cartagena); IES Alquibla (La Alberca); IES Floridablanca (Murcia); IES
Juan Carlos | (Murcia); IES La Flota (Murcia); IES Manuel Tarraga
Escribano (San Pedro del Pinatar); |ES Miguel de Cervantes (Murcia); IES
D. Pedro Pefialver (El Algar); IES Ribera de los Molinos (Mula) e IES
Saavedra Fajardo (Murcia)

- 07/02/2025

LA RAZON

La economia de la Region de
Murcia presenta una "elevada
estahbilidad" por primera vez en
seis afios

Los resultados del barometro del colegio de Eeonomistas alerta de

que la mitad de los encuestados eree que existe "riesgo de una nueva
burbuja inmobiliaria"

probiema de 1o vivienda
TOOMEZ
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Los resultados del hardmetro del colegio de Economistas del altimo
semestre evidencian una "elevada " en la sil ica
respecto al semestre anterior, siendo por vez primera desde 2019 més los

encuestados que valoran mejor su situacion personal frente a los que la
consideran peor.

Eldecano del colegio de Economistas, Ramén Madrid, explict que la
situacion neta vuelve a ser positiva por segunda vez desde junio de 2019,
encadenando tres subidas consecutivas y manteniendo la recuperacion
iniciada en diciembre de 2023, mieniras que para los priximos seis meses
las expectativas consolidan la mejoria en la salud econdmica-financiera del
tejido empresarial murciane apuntada en anteriores bardmetros.

La evolucidn en el segundo semestre de 2024 muestra una mejoria de la
situacién general de Espafia y de le Region, frente al deterioro aprecisdo por
los economistas en el caso dela UE,

De las fortalezas observadas por los encuestados en la economia regional,
destaca la elevada propensién u crientacién exportadora y los recursos
naturales propicios para el desarrollo de actividades econdmicas como el
turismo, laagricultura o las energias renovables.

FPor el contrario, como i resaltan log el déficit de
infraestrueturas v los bajos niveles de renta per cdpita y productividad, asi
como la insuficiencia de recursos hidricos o los elevados niveles de
endeudamiento pablico y privado.

En cuanto a la evolucion prevista del consuma de las familias, los resultados
muestran un panorama mis favorable para los praximes seis meses al

reflejado en la anterior edicién, Los encuestados prevén que continden

las dificultades para las , 8 bien

mantienen la cautela,

Respecto al indice de confianze del economista, éste experimenta una
intensa subida y desde diciembre de 2018 nunca antes todas las variables
consultedas habian alcanzado velores positivos, destacando el buen
comportamienio de la inversion, que recupera valores positivos por ver
primera en seis afios.

Ley de Arrendamientos
Por otra parte, y dos por la situacién del do de la vivienda
en Espafia, la escasez de oferta ante la presién demogrifica y el aumento de

costes de materiales y de los tipos de interés son los dos factores que los
encuestados destacan como principales causantes de la actual escalada de
precios,

A juicio de los los jovenes, ¥ los que tienen
rentas bajas son los colectivos mas afectados por los problemas de
accesibilidad a 1a primera vivienda, La mavoria considera que los gastos por
vivienda, sea por hipoteca o poralguiler, deberian estar por debajo del 35
por ciento de la renta del hogar.

El colective colegial considera mayoritariamente que la solucién al problema
dela vivienda pasa, fundamentalmente, por la reforma de la ley de

ar para i tanto la oferta como la demanda de
alquileres, y el incremento de la oferta de la vivienda protegida o asequible
en alquiler.

En una interpretacion de los resultades del barémetro, un porcentaje muy
significativo de los encuestados (42,9%) no considera la limitacién legal en el
precio de los algquileres mediante las declaraciones de zonas tensionadas u
otras iniciativas similares una solucion efectiva al problema de la vivienda.

El experto en vivienda y doctor en ciencias economicas Ignacio Ezquinga
indico que el exceso de pisos vacios ne ha sido un factor causante de la
escalada de precios de la vivienda,

Preguntado por el efects que pueda tener la fijacion de aranceles a los
productos espafioles o europeos a Estades Unidos, el decano respondid
que "evidentemente" serd perjudicial, si bien el peso de las exportaciones a
ese pais no es particularmente significativo. La bisqueda de mercados
alternativos consideraron que serie una solucidn.
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Las deducciones fiscales benefician a nueve
de cada diez contribuyentes con rentas bajas

El Gobierno regional
incorpora tres nuevas
desgravaciones en la
Renta para las familias
monoparentales, los
municipios pequefios
y el estudio de idiomas
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Kindelan (AEB) analiza el ecosistema
financiero junto a los economistas
regionales

‘Diverso, solvente y pegado al terreno’, asi ha descrite la presidenta de la Asociacién Espafiola de la Banca a la actual
situacién financiera en Espafia durante una Jernada-Didlogo organizada por el Colegio de Economistas con motive de
la clausura del curse de la Escuela de Economia

g ia an i ganizada por el Colegio
‘Alefendra Kindeldn, como protagonista. (Fidedigne)

La presidenta de |a Asociacién Espafiola de la Banca (AEB),
Alejandra Kindelan, ha analizado ‘La Financiacién del
Futuro' en a Jomada-Didlogo organizado por el Colegio de
Economistas con motiva de la clausura del curso de la
Escuela de Economia, celebrada en el saldn de actos dela
sede de Cajamar.

Durante su intervencion, y ante las preguntas de Ramén
Madrid, decano de los economistas de la Regién de Murcia, y
del director de la Escuela del Colegio, Marcos Antén, ha
descrito al ecosistema financiero espafiol como diverso,
solvente y pegado al terreno; “Estamas bien para afrontar
nuestra tarea. Mas adn, esta todo muy bien diagnosticado, y
hay que pasar a la accién”

|

Ramin Wi, decans delos .
Aeociacion E5paos 0 a Berca (AEB] Marces Anion, d¥ect de  Excuda de Golsgin (decions)

Seqlin Alejandra Kindeldn, hay un riesgo derivado de la
incertidumbre del contexto internacional, marcado por los
conflictos bélicos, aranceles, etc. pero el modelo de la banca
comercial espafiola muestra grandes fortalezas,
destacando la solvencia en los depésitos, que favorecen el
crédito.

Al acto asistieron el consejero de Economia, Luis Alberto
Marin, y la consejera de Empresa, Marisa Lépez, junto
representantes de las entidades financieras, el rector di
UPCT, Mathieu Kessler, y otras autoridades.

dela Banca (AEB)

Exito de la Escuela de Economia con més de 2.800
alumnos al afio

Marcas Antén puso en valor los 39 afios de trayectoria de la
Escuela, al servicio del Colegie, los colegiados y de la
sociedad en su conjunto.

A sU vez, tuvo un emotivo reconocimiento a sus antecesores:
Juan Antonio Garcia; Pedro Herndndez; Salvador Marin;
Mercedes Bernabé y Pedro Sota

El balance de este curso académico ha sido muy positivo,
con més de 70 acciones formativas, divididas en las dreas
de Contabilidad y Auditaria (16 cursos), Cancursal (6),
Empresa (12) y Fiscalidad (16). También se ha destacado la
oferta en Digitalizacién, con 23 cursos de altisimo nivel,
consalidando a la Escuela como un referente a nivel nacional.

Actualmente se cuenta con més de 50 ponentes al afio, que
han superado las 400 horas lectivas y han cubierto las
necesidades formativas de mas de 2.800 alumnos.

Esta formacion se complementa con las habituales jornadas
monogréficas, gratuitas y abiertas a todo el piblico,
abordando teméticas de interés y actualidad. Hasta la fecha,
en este curso se han celebrado cuatro jornadas schre
Private Equity, Euro Digital, Influencers y Normas
Internacionales de Auditoria. Ya hay mds previstas

como las das en las en
inteligencia artificial
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UMIVERSIDADES

El Colegio de Economistas entrega los

premios anuales “Economia y Empresa”

El Colegio de Economistas premia la excelencia académica en la UMU, UPCT y UCAM

MURCIAECONOM|

Entraga de premics anualos “Ecancma y Emprasa®

El Colegia de Economistas de la Regién de Murcia ha entregada los Premios
“Economia y Empresa” a los mejores expedientes de los alumnos de la UMU,
UPCT y UCAM que se dlviden en dos categorias: Premio Fin de Grada y Trabajo
Fin de Grada,

En la entrega de los galardanes a los mejores estudiantes han participado junto
al vicedecana del Colegio, Patricio Rosas, el secretarlo general de la Conseerla de
Medio Ambiente, Universidades, Investigacién y Mar Menor, Enrique Ujaldén, el
rector de la UMU, José Lujén, y los decancs de 1a facultad de economia y empresa
de la UPCT y UMU, Angel Rafael Martinez y amuel Baixaul, respectivamente, e
Isabel Ros, secretaria académica de la UCAM. El vicedecano, Patricia Rosas, ha
sefialado que esimprescindible reconacer la alta preparacidn

técnica y el esfuerzo de estos alumnos que pertenecen a las tres universidades
de la Comunidad Auténoma

Los jovenes egresados obtuvieran, por un lado, el Premio Extraordinario al Mejor

ALUMNOS PREMIADOS
FACULTAD DE ECONOMIA Y EMPRESA. UM
MEJOR EXPEDIENTE GRADO 2023/2024

2 GRADD EN ECONOMIA
JUAN LUIS SANCHEZ BALSALOBRE |

0 GRADD EN ADMINISTRACION Y DIRECCION DE EMPRESAS
JOSE LACAL PIERNAS |

0 GRADOD EN MARKETING
LAURA BURRIEL ZAMBRAND |

MEJOR TRABAJO FIN DE GRADO 2023/2024

©'TFG EN ECONOMIA

EDWARD DAVID ROTH |

“Inwersitn en salud financiada con deuda piblica en un modelo SIR-MACRG"
Director del TFG: César Nebot Monferrer

© TFG EN ADMINISTRACION ¥ DIRECCION DE EMPRESAS

MARINA CASTELL DIAZ |

"Spatial analysis of Airbnb's listings in Mélaga and Paima de Mallorca®
Directora del TFG: Marfa Fuensanta Arnaldos Garcia

o TFG EN MARKETING

FILAR CARRASCO BUITRAGO |

“Plan de marketing para Aureo Rural Abaran: Turisma sostenible y experiencias
tnicas en el Valle de Ricote”

Directores del TFG: Pedra Juan Martin Castején y Matilde Lafuente Lechuga

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EMPRESA. UPCT
MEJOR EXPEDIENTE GRADO 2023/2024

© GRADD EN ADMINISTRACIGN Y DIRECCION DE EMPRESAS
ALESIA SHAKHALENKA |

MEJOR TRABAJO FIN DE GRADO 2023/2024

o TFG EN ADMINISTRACION Y DIRECCION DE EMPRESAS

ALESIA SHAKHALENKA |

wAnalizando Big Data con &, Una aplicacién a la dindmica de la movilidad
en Semana Santa en la Regién de Murciax

Director de TFG: Manuel Ruiz Marin

FACULTAD DE ECONOMIA Y EMPRESA. UCAM
MEJOR EXPEDIENTE GRADO 2023/2024

© GRADO EN ADMINISTRACIGN Y DIRECCION DE EMPRESAS
ALICIA LEANDRO RUIZ DE ALMIRON |

© GRADO EN MARKETING ¥ DIRECCION COMERCIAL
PALOMA ROMERD CANTERG

MEJOR TRABAJO FIN DE GRADO 2022/2023

© TFG DE ADMINISTRACION ¥ DIRECCION DE EMPRESAS
FRANCISCO MANUEL GUARDIOLA CAMACHO |

“Propuesta de una cartera de inversidn en acciones espafiolas”
Directora del TFG: Laura Nieto Torrején

© TFG DE MARKETING ¥ DIRECCION COMERCIAL

IRENE RUIZ POZO |

“Analisis comparativa de eficacia entre 1A y expertos en la creacion de contenidas
de

esports en redes saciales *

Director del TFG: Antonio Serrano Fernandez

NUMERO 80 | ENERO/JUNIO 2025

iA - 30/06/2025

MURCIA ECONOMIA

43



Indicador de riesgo aplicable a todas las cuentas.

Banco de Sabadell, S.A. se encuentra
adherido al Fondo Espanol de Garantia
de Depésitos de Entidades de Crédito.
Este ntimero es indicativo del riesgo La cantidad maxima garantizada
del producto, siendo 1/6 indicativo de actualmente por el mencionado fondo
menor riesgo y 6/6 de mayor riesgo. es de 100.000€ por depositante.

Professional

ST e 24h. 365 dias.

Sabadell menos

Auténomo PRO corriente Si, SOY A“ténomo.

PUBLICIDAD

Haz unapausay consigue hasta 620 € en un ano

+120 € .
% TAE* al aio de tu cuota de 0 com'?'?“esy
Saldo méaximo 20.000 €. Hasta 400 € autonomos domiciliada? 0 condiciones

Y ademas... por pertenecer a tu colectivo profesional con convenio firmado en Banco Hasta un méximo de
Sabadell te bonificamos el 100% de la cuota de colegiado? del primer afio,

siempre que la tengas domiciliada en la Cuenta Online Sabadell Auténomo PRO.

Date de alta ahora desde el movil. fl=tolr™ '

Escanea este QR o entra en 2r 3
Oferta exclusiva para nuevos clientes sab.to/351509-es L o ]

1. Sin comisiones de administracién ni mantenimiento. Rentabilidad indefinida que puede variar segtin condiciones de mercado. Ahora, rentabilidad anual del 2 % TAE hasta 20.000 € de saldo medio
conjunto de la Cuenta Online Sabadell Auténomo PRO y de las Cuentas de Ahorro Sabadell de los titulares vinculados a la misma. Ejemplo repr tativo de ion en un aiio calculado para un
saldo medio mensual conjunto de 20.000 €: 2 % TIN anual, 2,018 % TAE, 400 € de intereses liquidados en un aiio. Liquidacion mensual y abono en la Cuenta Online Sabadell Auténomo PRO el
dia 15 del mes siguiente (o primer dia habil anterior).

2. Abono de 30€/trimestre por dar de alta una Cuenta Online Sabadell Auténomo PRO con finalidad empresarial y mantener domiciliada la cuota de auténomos durante ese periodo (se incluye también
a trabajadores por cuenta propia bajo el Sistema Especial para Trabajadores por Cuenta Propia Agrarios y trabajadores por cuenta propia bajo el Régimen Especial de Trabajadores del Mar). El abono se
liquidaréa dentro de los 15 primeros dias tras el vencimiento del trimestre y estara sujeto a la legislacion fiscal vigente.

3. La bonificacion se realizara un (inico afio para cuotas domiciliadas durante los 12 primeros meses, contando como primer mes el de la apertura de la cuenta. El pago se realizara en cuenta el mes siguiente
de los 12 primeros meses. El incentivo estard sujeto a la retencion fiscal vigente.

RI 202500017-3-2-17795



Internet y los Economistas

Las seleccionadas en este numero son las siguientes:

Fundacion COTEC para la Innovacion
www.cotec.es

COTEC=—

La Fundacion Cotec para la Innovacion es una insti-
tucion privada sin dnimo de lucro cuyo objetivo es
promover la innovacion como motor de desarrollo
econodmico vy social. Constituida en 1990, Cotec actua
como punto de encuentro entre empresas, adminis-
traciones publicas, universidades y la sociedad civil,
ofreciendo analisis rigurosos, propuestas de politica

publica y estudios de impacto sobre el ecosistema
innovador en Espafa. Entre sus principales lineas de
trabajo destacan la elaboracién del Informe Cotec so-
bre la Innovacidn en Espafia, la investigacion aplicada
en educacion, digitalizacion y transiciéon ecoldgica, vy
la defensa de un modelo productivo basado en el co-
nocimiento.

Instituto de la Empresa Familiar (IEF)
www.iefamiliar.com

,
e s _'**:
- Ve
Instituto de la Empresa Familiar
=

El Instituto de la Empresa Familiar (IEF) es una orga-
nizacion privada sin animo de lucro fundada en Espa-
Aa en 1992, que agrupa a algunas de las principales
empresas familiares del pais. Su principal objetivo es
defender y promover el papel de la empresa familiar
como motor clave de la economia y del desarrollo so-
cial, fomentando su continuidad y sostenibilidad a tra-

vés de generaciones. El IEF también actla como centro
de investigacion y divulgacion, desarrollando estudios
y colaboraciones con universidades y otras entidades
para mejorar el conocimiento y la gestion de este tipo
de empresas. Ademas, sirve como plataforma de en-
cuentro e intercambio de experiencias entre empresa-
rios familiares.
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LA EXONERACION DEL
PASIVO INSATISFECHO: 100
CUESTIONES POLEMICAS

Direccién y coordinacién: Salvador Tomas Tomas,
Rafael Castillo Felipe, Marta Flores Segura y
Maria Luisa Sanchez Paredes

Editorial: Atelier

El régimen juridico de la exo-

Salvador Tornds Tomds
Rafael Castillo Felipe

Marta Flores Segura

Maria Luisa Sdnchez Paredes
(Dinecifn,  coondimacin)

neracion del pasivo insatisfe-
cho fue ampliamente modifi-
cado por la Ley 16/2022, de
5 de septiembre, que trans-
puso en Espafa la Directiva
2019/1023, de 20 de junio,
sobre reestructuracion e in-

polémicas

solvencia. Tras mas de dos
afos de vigencia, el analisis
detenido de la norma y su
aplicacion judicial han pues- ne

to de relieve problemas de

significativo alcance. Esta obra constituye un ambicioso
estudio de las cuestiones mas relevantes y controverti-
das gue la materia suscita. Apartdndose atrevidamente
de formatos clasicos, el libro esta configurado bajo una
estructura de preguntas y respuestas. Las cuestiones que
el lector encontrara en su interior han sido abordadas por
un reputado grupo de docentes universitarios, miembros
de la magistratura y de la abogacia y otros especialistas
en exoneracion del pasivo insatisfecho. El tratamiento ex-
haustivo y completo de los temas mas espinosos y discu-
tidos hacen de este volumen una herramienta de valiosa
consulta para los profesionales del Derecho y para cual-
quier otra persona interesada en la referida institucion.

Resena Literaria

LA INNOVACION E
INVESTIGACION EN LAS
COOPERATIVAS AGRARIAS DE
LA REGION DE MURCIA

Direccién: José Luis Munuera Aleman

Autores: Daniel Espinosa Saez, José Colino
Sueiras, Miguel Hernandez Espallardo, José
Andrés Lopez Yepes, Maria Concepcion Parra
Meroiio, Federico Martinez-Carrasco Pleite,
Domingo Garcia Pérez De Lema y Joaquin
Garcia Gonzalez

Editorial: Editum. Ediciones de la Universidad
de Murcia

Este libro aborda la com- 13

pleja pregunta sobre la cla- &

La innovacion e
investigacién en las
cooperativas agrarias de la
Region de Murcia

ve de la rentabilidad de las
cooperativas agrarias en la
Region de Murcia a través
del estudio de la gestion de
la innovacion. Para lo que

se lleva a cabo un analisis

detallado de la eficiencia en

la produccion y comercia-

lizacion agraria de las cooperativas. Concretamente,
esta obra examina factores criticos como las varie-
dades gencéticas, el disefio del modelo de cultivo vy
la implementaciéon de tecnologias avanzadas desde
la Optica de la innovacion. Para ello, se detalla una
revision, analisis e integracion de toda la informacion
sobre el sector agrario y sus proyectos de investiga-
cion e innovacion, unido a la realizacion de una audi-
toria de innovacion de 14 cooperativas agrarias per-
tenecientes a FECOAM. Esta obra permitird que los
equipos directivos y socios identifiqguen y mejoren sus
politicas de innovacion, garantizando asi su éxito en
un entorno cada vez mas competitivo.

REVISTA SEMESTRAL



; BUSCAS UN
ECONOMISTA?

Nosotros te
ayudamos.

En nuestro Portal de Empleo
encontraras profesionales
expertos, versatiles y
polivalentes, listos para
satisfacer las necesidades de
tu negocio.
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NETWORKING
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Colegio Region de Murcia
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Formate con nosotros

www.economistasmurcia.com
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